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Основные секреты успешной оптимизации
Сегодня DEJAN SEO company является ведущей и влиятельной компанией, методы работы которой можно считать действительно инновационными. Ведь несчитанное  количество ресурсов продвинулось и надежно укрепилось на Олимпе поисковых систем именно с помощью DEJAN SEO company. Кстати, даже Дженнифер Граппоне вместе с Аланом Ллуенлином (второй – автор книги, невиданной еще в сети “DFO как новое понятие в SEO”) в своих книгах не упускают возможности приводить в пример методы данной компании, как то, на что необходимо ориентироваться сегодня в сфере seo оптимизации:

“…DEJAN SEO company словно сама создает свои правила и методы игры, не соблюдая которые мы рискуем проиграть. Бесполезно пытаться искать обходные пути, играя с данной компанией, так как мы имеем дело с противником, играющим всегда белыми – а это всегда запасной ход…” (Дж.Граппоне)
“…Инновационные методы оптимизации DEJAN SEO company выводят нас на новый уровень, непознанный ранее, изучая которые, вы самостоятельно  познаете всю анатомию SEO. Это, и только это позволяет достичь грандиозных результатов…” (А.Ллуенлин) 
У DEJAN SEO company есть уникальная черта, являющаяся также и секретом – разрабатывать и развивать перспективные ресурсы исключительно уникальной тематики и характера. Для того чтобы сотрудничать с данной компанией, недостаточно быть начинающим веб-мастером с хиленьким сайтом и желанием быстренько раскрутиться. У DEJAN SEO company есть свои требования, которые мы рассмотрим ниже. Единственное, что можно сказать наверняка –сотрудничая с данной компанией, вы гарантированно окажетесь и закрепитесь в ТОПе. Нельзя отрицать и того, что конкурентов у данной seo company достаточно, правда, это лишь стимулирует разработчиков компании DEJAN к дальнейшему саморазвитию. Как было сказано выше, изучение SEO – это изучение анатомии, дальнейшего построения. Казалось бы, зачем нужно сегодня говорить о том, что давно всем известно, о семантическом ядре, например? 
По данным за 2013 год DEJAN SEO company установила, что 80% ресурсов из 100%, находящихся в ТОПе, утратили свои позиции всего-лишь из-за отсутствия правильно выстроенного семантического ядра. Как оказалось после, 70% из 80% ресурсов до попадания в ТОП продвигались сео-компаниями (какими автоматическими способами – непонятно, видно за хорошие деньги).

DEJAN SEO company настоятельно рекомендует веб-мастерам обратить внимание на внешнее и внутреннее семантическое ядро своего блога, так как их отсутствие отрицательно сказывается на продвижении ресурса в целом. Окажись ваш блог в ТОПе даже совершенно случайно, продержится он там недолго.

На сегодняшний день у DEJAN SEO company настоятельно рекомендует развивать одновременно как внутреннее семантическое ядро, так и внешнее.
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Внутреннее семантическое ядро. 

Это набор поисковых слов, которые максимально приближены к тематике вашего блога. В конце концов, это стержень, на котором держится весь ваш блог. Нет внутреннего ядра – значит ваш ресурс не есть целое. Развивать, раскручивать такой ресурс нельзя. Нечего собственно развивать. На рисунке слева вы можете увидеть схему правильного построения (учитывается также объем запросов) и развития ресурса со стержнем (внутренним
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семантическим ядром) посередине. Данные схемы разработаны Джимом Арко из DEJAN SEO company. Схемы представлены в виде пирамид, как наглядный образец правильно построенного ресурса. 

Вернуться в каталог бесплатных учебников
Профессиональный рерайт дипломов и других текстов
Уникальная подборка информации для самообразования топ-менеджеров
Начните бизнес в Интернете с сайта-визитки
Дистанционные курсы по созданию сайтов
Внешнее семантическое ядро

Это тематические рамки, пределы, за которые не следует заходить (рисунок справа). Наличие внешнего семантического ядра является залогом того, что ваш ресурс будет стремительно расти и раскручиваться по той тематике, которой вы придерживаетесь. 

Внешнее семантическое [image: image3.png]


ядро никому не нужно было бы, если не было бы такого понятия, как семантическое поле, объединяющее слова различных частей речи, схожих по смыслу в единый семантический признак. Этот признак и будет одним словом определять тематику вашего блога. Наличие внутреннего и внешнего семантического ядра облегчит вам путь к регистрации в каталогах Яндекса и Гугла (рисунок слева – идеальная основа для развития). В сети очень много сайтов, пытающих раскручиваться с помощью двусмысленных запросов. В основном, это сайты не имеющие конкретной тематики, целью которых является обманом завлечь посетителей на свой ресурс. Я думаю, вам не стоит рассказывать о репутации таких сайтов перед поисковиками. DEJAN SEO company перед тем как начать работу с очередным сайтом обязательно тестирует его на наличие правильно выстроенного внутреннего и внешнего семантического ядра. Если у тестируемого сайта отсутствует хотя бы один пункт, компания не берется за развитие такого ресурса. На самом деле, это оправдано тем, что DEJAN SEO company не намерена как выполнять базовую работу, которая под силу любому начинающему веб-мастеру, так и брать за это деньги. Во всяком случае – порядочно!
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Итак, DEJAN SEO company предлагает нам 4 этапа укрепления своего ресурса по принципу Джима Арко, после того, как внутреннее и внешнее семантическое ядро уже определено:
1. – Составление основного уровня по низкочастотным запросам на 50%. Написание основных статей. Имеются ввиду полноценные публикации, описывающие ваш ресурс в целом. Но не стоит перебарщивать и публиковать в данный уровень все подряд. Подумайте заранее о том, что вы будете публиковать в следующих уровнях.
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2. –  Составление среднего уровня по среднечастотным запросам на 30%. Написание укрепляющих статей. Имеется ввиду развитие основного уровня, но уже по тем запросам, которые не были использованы в первом уровне, и уже среднечастотными запросами. На данном этапе важно максимально связать два уровня во едино. Средний уровень должен усиливать первый, возможно дополнительной информацией, деталями, ссылками. Важно сохранять стиль написания и смысловую линию.
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 3. – Подготовка к третьему (высшему) уровню. Самый длинный раздел.Данный этап – это  показатель, своего рода результат вашей предыдущей работы. Здесь вы увидите плоды ваших трудов. На этом этапе также можно подкорректировать сделанную ранее работу: дополнить первый уровень, увеличить плотность ключевых слов. Не бойтесь вносить изменения в уже проиндексированные публикации, так как если все статьи хорошо перелинковываются друг с другом, повторная индексация займет немного времени. Также на данном этапе можно увидеть, воспринимает ли поисковая система вас, как целое, или же ваш блог “дырявый”, большинства публикаций нет в поиске. Во втором случае, вернитесь на предыдущие этапы и все проверьте.
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4. – Составление высшего уровня на основе двух предыдущих. 20% высокочастотных запросов! Не переусердствуйте с высокочастотными запросами. Для того, чтобы увеличить их число, необходимо увеличить прямо пропорционально предыдущие уровни. Это и будет вашей задачей. Так как, выполнив эти 4 этапа, вы укрепили и начали развивать внутреннее и внешнее семантическое ядро.

Получившаяся пирамида не должна нарушать пропорции, развивайте свой ресурс, придерживаясь данного принципа Джима Арко. Если вы не читали статью “Новое понятие среди блогеров – DFO“, обязательно прочтите.

Николай Матыс
Список абсолютно БЕСПЛАТНЫХ инструментов для SEO


27 августа 2014 — Угниченко Дмитрий
Хорошая результат в работе начинается с выбора правильных инструментов.
Бесплатные и простые инструменты для SEO

Ниже инструменты, которые среди которых, надеюсь, вы найдете один или два (или двадцать) для личного использования.

1. Google PageSpeed ​​Insights

Проверьте скорость и удобство использования сайта на различных устройствах

Просто введите URL, и инструмент проверит время загрузки и для настольного компьютера, и для мобильного устройства, а также предложит варианты для улучшения скорости проекта.
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Альтернативы: Pingdom, WebPageTest и GTmetrix.

2. Moz Local Listing Score

Оцените насколько ваш бизнес представлен в интернете.

Система берет информацию из более чем 15 различных источников, в том числе Google, Foursquare и Facebook.





3. Keywordtool.io

700 + ключевых слов, подобранных подно слову

Введите ключевое слово, и инструмент подсказки ключевых слов предоставит огромную горсть, длинный хвост различных ключевых слов, осортированных по алфавиту.





Альтернативы: Übersuggest

4. Google Analytics

Полный статистика и поисковая аналитика





Альтернативы: Piwik

5. Google Webmaster Tools + Bing Webmaster Tools

Постоянный анализ сайта, оповещения и отчеты об ошибках

Эти инструменты помогают вам узнать, что две крупнейшие поисковые системы думают о вашем сайте. Это полезно, любые ошибки и предупреждения и вопросы индексации на ладони.





6. Open Site Explorer

Комплексный анализ ссылок.

В бесплатной версии Open Site Explorer предлагает быстрый анализ ссылочной массы.





7. Google Keyword Planner

Узнайте, в чем заинтересованы пользователи.

Введите ключевое слово или группу ключевых слов, и Google будет возвращать все виды ключевых запросов.





8. Google.com в режиме инкогнито

Откройте для себя возможности автоматического заполнения.

Поиск Google.com в режиме инкогнито гарантирует, что все индивидуальные поисковые aлгоритмы Google будут отключены.





9. Google Trends

Колебания в популярности поисковых запросов как на ладони





10. QuickSprout Website Analyzer

Полный анализ вашего сайта.

Инструмент QuickSprout дает всесторонний взгляд на все: SEO, скорость, теги, ключевые слова, социальные сети, ссылки.





11. Schema Creator

Создайте разметку, чтобы ваши отзывы и события выглядели подобающим образом.

Вот пример:
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12. SimilarWeb

Посмотреть статистика для любого домена

Используйте этот инструмент для сравнения трафика между двумя сайтами.





13. SERPs Rank Checker

Вы можете запустить Rank Checker и посмотреть видимость сайта.




14. XML Sitemaps

Создавайте карты сайта.

Просто введите URL вашего сайта и некоторые дополнительные параметры, и XML Sitemaps сам создаст карту сайта.

15. Browseo

Посмотрите на сайт таким образом, каким его видит поисковый робот





16. SEO Site Checkup

Аудит и оценка для вашего сайта

Site Checkup проводит быстрый аудит вашего сайта.





17. Searchmetrics Website Analyzer

В бесплатной версии Searchmetrics Website Analyzer показывает, какой рейтинг имеет ваш сайт в поиске.





18. Find Broken Links

Найдите ошибки на сайте.





19. Ahrefs’ Site Explorer and Backlink Checker

Полный обзор вашего сайта и ссылок





20. Copyscape

Проверьте сайт на наличие дублированного контента

Введите URL для BlogPost или на сайте, и Copyscape могу сказать вам, где еще, что содержание существует в Интернете. Вы могли бы найти результаты, которые вы должны будете продолжать работу с, чтобы помочь получить свой SEO в порядке.

21. Moz toolbar

После установки, панель инструментов Moz сможет показать SEO показатели.





22. MegaIndex Audit

Регистрация здесь. Бесплатный аудит.

23. CallStat

Бесплатная функция колл-трекинга по коду.

Ставьте лайк, автору приятно.

Чтобы узнавать больше, подключайтесь!




Бычков Михаил
quicksprout.com и seositecheckup.com мегаполезные сервисы! давно искал такую штуку, которая покажет уровень внутренней оптимизации в виде цифр для построения рейтинга пачки сайтов. находил только в вебсайтаудиторе из пакета SEO PowerSuite, но покупать его ради этой функции слишком дорого.


Список бесплатных инструментов для работы с SEO, о которых вы могли не слышать


19:58 31 августа 2014 — Угниченко Дмитрий
Во времена Панды и Колибри, становится все более и более важным моментом становится аналитика сайта, и соответствующие сервисы.

1. UbberSuggest





UberSuggest нужен для того, чтобы составить список из ключевых слов/семантики для сементического ядра.

2. BuzzStream Meta Tag Extractor





BuzzStream тянет мета-теги description, keywords и title с заданого списка URI. Предлагает экспорт в CSV-формат.

3. Keyword Eye (Бесплатно 10 запросов в день)





Сбор ключевых слов.

4. Siteliner





Проверка страниц сайта на уникальность.

5. SEO-Browser





SEO-Browser показывает ваш сайт таким, каким его видит поисковик.

6. ScreamingFrog (Бесплатно для 500 URI)





ScreamingFrog отличный инструмент для полного SEO-аудита.

7. Advanced Meta Tag Generator & Google Search Results Preview





Генератор и предпросмотр мета-тегов как в выдаче.

8. GTmetrix (Бесплатно для 5 URI/ месяц).





GTmetrix анализирует производительность страниц сайта.

9. Pingdom Website Speed Tool





Pingdom — инструмент, который проверяет время загрузки страниц сайта.

10. Feedthebot





Feedthebot — инструмент для проверки скорости загрузки страниц.

11. Live HTTP Headers for Firefox





Это дополнение для Firefoч, которое используется для просмотра HTTP-заголовков страниц во время просмотра.

12. URI Valet





Инструмент URI Valet показывает всю важную информацию о вашем сайте, в том числе скорость загрузки, заголовки сервера, детали объектов.

13. RobotsGenerator.com





Этот robots.txt генератор поможет вам быстро создать файл robots.txt.

14. Robots.txt Testing Tool

Этот инструмент будет сообщать вам, если файл robots.txt блокирует Googlebot. Сначала вы должны войти в Google Webmaster Tools, чтобы получить доступ к Robots.txt Testing Tool.

15. Structured Data Testing Tool





Structured Data Testing Tool — инструмент для проверки разметки. Показывет как отобразится разметка страницы в поисковой выдачи Google.

Полезный инструмент для белой поисковой оптимизации.

15. XML Sitemap Inspector





Карты сайта являются отличным способом для связи с поисковыми системами. В robots.txt можно сообщить поисковым системам, какие разделы на сайте вы не хотите индексировать, в карту сайта вы можете сообщить поисковым системам, что хотите индексировать.

16. Site Condor (Бесплатно 200 URI и 2 парсинга)





Condor — инструмент для анализа сайта.

17. Microsoft Free SEO Toolkit





Используйте для полноценного аудита сайта на предмет SEO.

18. MegaIndex Audit

Регистрация здесь.

19. CallStat

Воспользовавшись сервисом CallStat, Вы можете просматривать детальную статистику по вашим звонкам. Проколл-трекинга.





Site-auditor ( сайт-аудитор ) — seo анализ и проверка позиций сайта

Сегодня я хочу рассказать вам об очень полезной, а главное бесплатной программе Site-auditor ( сайт-аудитор ) для быстрого seo анализа и проверки позиций сайта.

Большинство из вас, наверное, уже пользуются этим великолепным продуктом компании «Ашманов и партнеры», но, многие, я уверен в этом, не используют его возможности на все 100 %. Поэтому данная статья будет полезна тем вебмастерам, которые самостоятельно занимаются продвижением своего ресурса.

 

Site-auditor ( сайт-аудитор )

 Site-auditor ( сайт-аудитор )— замечательная программа во всех отношениях. Во-первых, очень проста в использовании, никаких специальных навыков или знаний не требуется. Более того, не нужно даже ее устанавливать на компьютер, достаточно всего лишь скачать. Поскольку мой блог все же больше ориентирован на новичков, то высока вероятность, что кто-то впервые слышит об этой программе. Если это так, то скачать Site-auditor можете поэтому адресу.
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Во-вторых, несмотря на свою бесплатность имеет много неоспоримых достоинств, о которых подробно расскажу чуть ниже, но что более всего радует, так это то, что довольно точно показывает позиции сайта, в отличие от бесплатных онлайн-сервисов, которые безбожно привирают.

В-третьих, все данные или числовые значения, предоставленные программой кликабельны, что очень удобно и экономит уйму времени: если вам вздумается проверить правдивость показаний, то будет достаточно просто кликнуть по циферке и через мгновение увидеть результат.

Ну и в последних, вся собранная информация будет автоматом сохранена, что тоже весьма удобно для анализа блога. Например, сегодняшние позиции сайта можете сравнить с данными недельной давности и сделать определенные выводы и умозаключения.
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Давайте теперь не торопясь рассмотрим основные возможности Site-auditor.

 

Экспресс-анализ

В самый первый раз, когда запустите программу, выскочит табличка с надписью «Необходимо выделить место для хранения данных»- жмете ОК, затем «Allow». Откроется окно во вкладке «Экспресс анализ». В специальное поле введите адрес вашего сайта и нажмите «Проверить».

Следует сказать, что таким образом можно проверить не только свой ресурс, но и сайты конкурентов. Секунд через пятнадцать ( специально засекал ) все показатели будут готовы, а именно:
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-данные о ТИЦ и Google PR ( так называемые пузомерки, показатели авторитетности сайта с точки зрения поисковых систем );
-сколько страниц и картинок проиндексировано в Яндексе и Гугле ( о том, как добиться полной индексации сайта и каких ошибок избежать, читайте здесь );
-ссылки на сайт. Здесь отображаются данные о количестве бэклинков на ваш сайт, собранные такими специализированными сервисами, как МаджестикSEO и Linkpad.ru ( бывший Соломоно ).
Также нужно сказать, что в этом разделе присутствуют не только ссылки на ваш ресурс, но и любые упоминания о нем в интернете. Я, например, был приятно удивлен, найдя вот такое упоминание о моем блоге в графе Яндекс:
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Хочу также обратить ваше внимание на графу Яндекс.Блоги. Здесь собраны все бэклинки на ваш проект, у меня лично в основном мои же статьи с Твиттера, а также 5 ретвитов, что тоже весьма немало порадовало.
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-графа Наличие в каталоге показывает присутствие или, наоборот, отсутствие вашего ресурса в популярных каталогах. Пока у меня везде стоит «нет», но, надеюсь, что это только пока;
-в графе Статистика отображаются данные о счетчиках посещений, установленных на вашем сайте. У меня, например, стоит Liveinternet. В свое время я хотел отказаться от него и перейти на Яндекс.Метрику, но поскольку с него идут аж 3 индексируемые ссылки на мой блог ( между прочим ТИЦ 33000), то пока воздерживаюсь.

Также внизу справа есть довольно интересное окошечко, где все вкладки также являются кликабельными. Поочередно щелкая по ним, можно узнать код ответа сервера (header), также заголовок страницы (title), ключевые слова (keywords), описание (description), ознакомиться с файлом robots.txt, как своим, так и предполагаемого конкурента.

[image: image50.jpg]Bnor Banca BanyesalEnoMIHT MO0 HaKeC 1 2apaBoTok 8 | verer )
uarepHeTe -
i x ey [ THEE "
[kevworss 3] | Nowox ()

[oescrer (] [ sones |
woseren | [ e |





 

Подбор запросов

Если щелкнете по меню «Подбор запросов», откроется поле, куда нужно вписать ключевые слова или фразы, по которым продвигается ваш сайт к вершинам успеха. Наверняка вы все знаете, что это такое, но если вдруг вы совсем новичок и не понимаете о чем идет речь, советую ознакомиться с моей статьей «Как подбирать ключевые слова» вот тут.

Я как-то читал заметку одного весьма уважаемого блоггера о том, как он вначале своего славного пути, ни сном ни духом не ведая, что существуют ключевые слова, просто брал какие-нибудь темы и по ним писал свои статьи, причем интересные и познавательные.

По прошествии довольно длительного времени, так и не дождавшись хоть какого-то трафика с поисковых систем, он начал анализировать свой сайт и выяснил, что подавляющее большинство запросов, по которым могли бы продигаться его замечательные статьи, оказались «пустышками». После этого он много месяцев подряд переделывал их. Поэтому призываю всех начинающих отнестись к этому вопросу со всем уважением.

После того как заполните поле ключевыми фразами, нажмите на стрелочку справа и весь список мгновенно скопируется в следующее меню.
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Видимость сайта

Чтобы узнать позиции по своим запросам в Site-auditor, опять нажмите кнопочку «Проверить», предварительно отметив галочками под нею поисковые системы Y и G. Через некоторое время, все зависит от длины вашего списка запросов, программа выдаст результат, который, как я уже говорил выше, весьма точен.
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Обратите внимание на строку «Текущая видимость»: чем выше процент, тем лучше. Чуть больше месяца назад видимость моего блога была на уровне 4-5 %, а сейчас уже почти 16. Прогресс, однако.

Если поставите галочку в клеточке напротив слова «Сравнить», то программа автоматически начнет сравнивать текущий результат с предыдущим: если, к примеру, позиция улучшилась на один пункт, то рядом в скобках появится цифра +1, и, наоборот, при ухудшении цифра будет со знаком минус. Если запрос впервые попал в топ-50, то будут отображаться два плюса.

Также в разделе «Конкуренты» можно посмотреть не только на сайты, которые сидят в ТОП-10 по интересующему вас запросу, но и заодно узнать их Тиц и PR, кликнув по одноименной кнопочке.
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Также, если с помощью фильтра настроить параметр «Только лучшие», то будут показаны только лучшие сайты для выбранных запросов.

В разделе «Релевантные страницы» можно выбрать любой свой запрос, по которому хотите определить самые релевантные страницы на своем же сайте и нажать на кнопочку «Собрать данные». Практически сразу в окошечке чуть ниже появятся три варианта самых релевантных ваших статей.
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Отчет о поисковой оптимизации сайта

Как правило, поисковую оптимизацию сайта проводит не сам его владелец, а сторонний веб-дизайнер или веб-студия. Другими словами, между ними возникают отношения формата «заказчик – исполнитель». А каждый исполнитель хочет получить как можно больше заказчиков, ведь именно от этого зависит его прибыль. В погоне за клиентами веб-студии могут предлагать выполнить SEO-оптимизацию за мизерную денежную сумму.

Оптимизация сайта seo:

При этом могут даваться 100-процентные гарантии на положительный результат оптимизации.

Результатом сотрудничества с такими веб-студиями может стать исключение сайта из индекса поисковых систем или падение его позиций в выдаче по конкретным ключевым словам и фразам. Кроме того, заказчик вряд ли сможет вернуть свои деньги и что-либо доказать (особенно в современных российских реалиях, когда сфера интернета слабо регулируется законодательством). Поэтому нужно задокументировать сам факт проведения работ по поисковой оптимизации. Делается это посредством обычного отчета (по аналогии с отчетом о выполнении каких-либо других работ).

Структура данного отчета может быть различной – тут все зависит от того, какие задачи поставлены перед сайтом (чего сайт должен достичь по результатам проведения оптимизации), бюджета на выполнение всех работ, а также от конкретных требований заказчика (или дополнительных пожеланий).

Ниже перечислим основные части, из которых может состоять отчет о поисковой оптимизации.
1.  Титульный лист и оглавление. Здесь все понятно.

2.  Основания для выполнения всех работ, связанных с SEO-оптимизацией. Основанием обычно является договор, счет на оказание услуг, техническое задание и так далее.

3.  Основные задачи, которые должны быть решены посредством оптимизации сайта. Здесь подробно говорится о том, какими показателями работы должен обладать сайт после проведения работ по поисковой оптимизации (к примеру, рост общей посещаемости, увеличение числа целевых посетителей, занятие сайтом тех или иных позиций по определенным поисковым запросам). Тут следует понимать, что речь идет лишь о тех характеристиках работы сайта, которые могут быть проверены и объективно оценены, к примеру, в числовом выражении.

4.  Дополнительные пожелания заказчика. К примеру, заказчик может перечислить методы и приемы SEO-оптимизации, использование которых он одобряет или не одобряет. Заказчик может сказать о каких-то желаемых изменениях в сайте после проведения работ. Как правило, эти пожелания не носят обязательный характер для исполнителя, но он может к ним прислушаться.
5.  Сроки проведения работ. Указываются конкретные сроки (иногда даже поэтапно). Также могут указываться санкции по отношению к исполнителю за несоблюдение этих сроков.

6. Показатели работы сайта по результатам оптимизации. Данный раздел заполняется после проведения работ. Здесь перечисляются основные показатели работы (посещаемость, позиции в выдаче и т.д.).

7.  Выводы об оптимизации. Происходит сопоставление задач, которые стояли перед сайтом изначально и достигнутых показателей работы. Происходит анализ достигнутых результатов и оценка работы исполнителя (хорошо, плохо, удовлетворительно).

8.  Советы и рекомендации. Исполнитель может дать какие-то рекомендации по дальнейшему развитию сайта (опционально).
Таким образом оптимизация сайта seo, является необходимым условием для развития сайта.

Заказчику о СЕО


Что сегодня нужно знать клиентам, которые решили нанимать оптимизатора: 

Я затрону именно тот аспект, когда у заказчика нет денег/желания/доверия идти в крупную контору, и он решает, что пора бы обратится к фрилансеру, чтобы тот комплексно сопровождал его ресурс. Обозначим эту цифру в 100.000 рублей (цена может колебаться в зависимости от запросов). 

1) SEO - как ремонт. Однажды начав, вы никогда не закончите его. И вот почему: 

Дело в том, что в поисковых системах работают люди, которым платят зарплату за то, что они придумывают и реализовывают новые алгоритмы для своих машин. Даже если вы наймете супер-знающего оптимизатора, вам все равно никогда с ним не расстаться (сюда не входят форс-мажорные обстоятельства, например когда человек не показывает вообще никаких результатов) 

Второй момент - невозможно сделать идеальный топ. В этот апдейт подрастут СЧ, упадут ВЧ, в следующий порежут ссылки, а в периоде между первым и вторым подкрутят текстовую релевантность.

2) Контролировать работу оптимизатора. Это очень важный пункт, потому что те, кто далек от оптимизации вообще, должны регулярно интересоваться судьбой своего ресурса. Что было сделано за неделю? Заказали тексты? Отлично, где они? Купили ссылок? Дайте мне отчет. Работали над стратегией? Хорошо, я слушаю ваши предложения. 

3) БЫТЬ ПЛАТЕЖЕСПОСОБНЫМ ДЛИТЕЛЬНОЕ ВРЕМЯ. Это основополагающая для вашего бизнеса в целом.
Не нужно думать, что продвинуть свой бизнес в интернете гораздо проще, чем в офлайне. По своему опыту скажу, что на сегодняшний день это гораздо сложнее!
Приведу в пример замечательные слова одного из лучших разработчиков Яндекса, Дениса Расковалова

"Люди тратят много времени и денег в офлайне, чтобы поднять свой бизнес. Не вижу причин не делать тоже самое в онлайне" 

Пусть эти слова станут для вас чуть ли не мантрой. Нет быстрого топа, не существует многомиллионных продаж при вложении 2.000 рублей в месяц. Нет и не будет такого! 

Если вы хотите продвигать свой ресурс - готовьтесь к большим затратам! 

4) Быть осведомленным в сфере продвижения. Я перечитал много статей, которые повествовали о "seo-иглах", различных способах мошенничества и т.д. и могу сказать, что человек, который желает заниматься своим бизнесом онлайн, должен понимать, для чего оптимизатор делает то или иное действие. 

5) Гарантии. Забудьте о них. Даже Яндекс не гарантирует включение в индекс страниц некоторого типа. Какие гарантии может представить вам оптимизатор? Да никаких. 

6) Адекватность. Вы должны стойко воспринимать любой исход событий. Просели запросы? Значит нужно что-то пересмотреть, или же подождать еще один апдейт (бывает, что ошибается поисковая машина). Запросы подросли? Отлично, дайте мотивацию своему веб-мастеру даже в виде похвалы. 
Крики, угрозы, наезды не решают ровным счетом ничего. 

Никто из вас не может себе представить даже на йоту, какую работу проделывает опытный знающий оптимизатор, поэтому крики и наезды по телефону - это последнее, что мы хотим слушать! 

7) Сотрудничество. Обязательно сотрудничайте со своим веб-мастером. Подход "Я тебе плачу деньги - делай что-нибудь" уже неуместны, и могут только испортить отношения. Консультируйте оптимизатора в аспектах вашего бизнеса, ведь вы знаете его лучше, чем кто-либо другой.

8) Лохотрон. Часто, люди, которые желают вкусной халявы, обращаются к хорошим специалистам за тем, чтобы провести аудит, составить КП, или просто подобрать ключевые слова, чтобы потом за счет этого сделать что-то самостоятельно.
Не советую делать такие вбросы, потому что существует эффект бумеранга, и вы, как это ни странно, потратите гораздо больше. Во-вторых, поставьте себя на место веб-мастера (хотя призыв о совести сегодня явно штука редкая) 
Это встречается нечасто, и хорошо, что сегодня люди научились доверять веб-мастерам, опираясь на свои критерии. 
Хотелось бы добавить пару своих взглядов на онлайн бизнес и офлайн. 
Мысли выражаю утрированно. 
Позиции сайта - это как месторасположения магазина в офлайне.
А наличие правильно оформленного сайта, наличие всей необходимой информации - это как чистые и правильно расположенные витрины в офлайн магазине.
История seo и эволюция факторов ранжирования

Сергей Кокшаров (Devaka), известный seo-специалист и популярный блоггер, решил свой серьезный доклад начать с истории факторов ранжирования. Таким образом он хотел подчеркнуть всю важность изменений, которые произошли в последние месяцы в мире поискового продвижения. Поэтому, быстренько пробежимся по прошлым событиям формирования поисковых алгоритмов.
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Вначале, когда поисковые системы были молоды и неопытны, основными показателями попадания в топ были текстовые факторы отбора сайтов для выдачи. В то время важна была плотность текста, наличие точных вхождений поисковых запросов и т.д. Именно тогда, с 1993 года,  сеошники познакомились с понятием релевантности страницы сайта. Спустя пять лет к текстовым факторам добавились ссылочные – для успешного продвижения стала важной ссылочная масса сайта. Чуть позже к ним добавились ориентиры авторитетности ресурса, важно было знать доверие к нему поисковиков.

Ссылочное ранжирование в совокупности  с трастом сайта стали основными показателями успешной seo-раскрутки на на целое десятилетие. Схема тогда была очень простой – у кого больше бюджет на ссылочное продвижение, тот и получает больше поисковый трафик. Конечно, за это время появлялись новые технологии, ужесточались правила оценки качественных доноров. Но принцип оставался неизменным.

Именно тогда возникли целые комплексы автоматизированного продвижения, которые могли сами подбирать поисковые запросы для продвижения и покупать для продвигаемых страниц ссылки. Например, по такой схеме работает до сих пор самыйпоследний вариант такого автоматического сервиса – Сеопульт Про. Поэтому, многие владельцы интернет-магазинов, коммерческих сайтов или порталов пользовались такими комплексами.

Но уже с 2010 года выдача стала меняться – виной тому стали серьезные изменения в алгоритмах поисковых систем. Сначала появилось некоторое влияние социальных сетей, чуть позже поисковики стали требовательней оценивать поведение посетителей на сайтах. А ближе к 2011 году Google первым стал формировать выдачу исходя из персональных предпочтений своих пользователей. В Яндексе это появилось уже в 2012 году с приходом нового поискового алгоритма Калининград. Таким образом, Яндекс и Google серьезно взялись за самый важный вопрос в своей работе, – “соответствуют ли ожидания их пользователей с результатами поиска?” В итоге повысилась планка качества подаваемого контента.

В том же году на первое место наряду с похожими другими часто стали выходить факторы, которые оценивали юзабилити сайта. Какой у сайта дизайн, удобная ли навигация, все ли виджеты полезны – теперь поисковый трафик стали чаще получать ресурсы с интуитивно-понятным и функциональным дизайном. Участились чистки индекса обоих систем путем периодических апдейтов и модернизаций санкций.

Все это привело к серьезным изменениям уже в 2013 году, когда во главе угла стало понятие ценности сайта с точки зрения поисковой системы. И теперь, если сайт не продает или не покупает говноссылки или не ворует контент еще не дает ему право находиться в индексе – теперь поисковикам нужна добавочная стоимость ресурса, его возможная полезность для посетителей из поиска.

Итоги эволюции глазами нерадивого сеошника
Что же в итоге получили владельцы сайтов, которые пренебрегали рекомендациями Яндекса и Гугла? От поисковиков они дождались антиспам-алгоритмов, по другому называемые фильтрами (также есть бан – пожизненный эцих с гвоздями!). Вот самые основные из этих санкций, которые стоят на страже полезного и уникального контента:

АГС. Официально – это специальный фильтр для отсева некачественных сайтов. По простому – решето для говносайтов. С помощью этого фильтра яндексоиды не допускают некачественные ресусры, сайты сделанные исключительно под поисковые системы. А в прошлом году вышла новая версия фильтра Яндекса АГС-40, которая еще и не пускает в индекс сайты без добавочной стоимости.

Панда. Google прекрсано умеет работать с любым контентом и поэтому умеет отличать качественный контент от некачественного. С помощью этого фильтра Гугл исключает из своей базы сайты с блеклым и бесполезным текстовым и медийным наполнением.

Приоритет первого экрана. Когда посетители из поиска приходят, они сразу видят на своем мониторе шапку сайта и прилегающие к ней виджеты, текст и другие элементы. Это так называемый “первый экран”. Поисковики придают ему большой приоритет и поэтому понижают позиции в выдаче тех ресурсов, которые на первом экране имеют больше рекламы, чем полезного контента. Кстати, проверить первый экран своего сайта можно на специальной страничке Google –browsersize.googlelabs.com.

Например, вот так выглядит первый экран моего блога с точки зрения обычного среднестатистического пользователя Google. Красная линия показывает 70%-ный предел, ниже которого по мнению Гугла нужно скролить мышкой экран, чтобы посмотреть остальное содержимое.
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Пингвин. Второй зверь, отвечающий за качественную выдачу в своем серпе. Его задача – наказывать сайты, которые активно по старинке продвигаются с помощью ссылок с анкорами из ключевых слов в прямом вхождении. Также в эту категорию попадают ресурсы, которые покупают ссылки с доноров низкого качества.

Итоги эволюции глазами поисковых систем
Чему научились поисковые системы за свою историю формирования правил ранжирования сайтов? С каждым годом поисковые алгоритмы Яндекса и Гугла становились умнее (если так можно сказать):

· во-первых, начиная только с одной оценкой контента сайта, поисковые системы научились измерять и другие критерии полезности веб-ресурсов. Они включили понятие юзабилити сайта, стали точно определять поведение посетителей на нем, увидели разницу качества по многим параметрам. Таким образом, начиная с одной контентной линии поведения, смогли увидеть другие, которые расширяли возможности оценка сайтов.

· во-вторых, если раньше в выдаче можно было найти много по разным темам много некачественных сайтов и даже спамные площадки, то теперь серп держится под бдительным присмотром большого числа факторов ранжирования. Теперь намного сложнее стало попадание в топ-10 – сначала нужно пройти первоначальное отсеивание при оценке сайта, затем пройти все 800+ факторов Яндекса (200+ у Google), чтобы твой ресурс смог побороться за место в заветной десятке. Это все заставляет с каждым годом улучшаться качеству новых сайтов и старых проектов, что в итоге сказывается на улучшение выдачи поисковых систем.

· в-третьих, видя различные изменения на сайтах, поисковые системы научились видеть и оценивать самые лучшие и работающие способы влияния на их посетителей. Все это они благополучно переняли для своих нужд. В итоге в поисковой выдаче кроме самой строки запроса и контекстно-медийной рекламы стали появляться различные виджеты, сервисы, колдунщики. Таким образом Яндекс и Гугл стали лучше разбираться в пользовательском вопросе своего клиента – обычного пользователя из Интернета.

Выводы по поисковому трафику сегодня

Перед тем, как наметить свой план активного продвижения, учитывая современные реалии, стоит подвести промежуточные итоги сегодняшнего дня. Давайте посмотрим, на что нужно обратить свой взгляд в первую очередь seo-специалисту, веб-мастеру и блоггеру, чтобы получить без проблем свой трафик из поиска.

Важность поведенческих факторов. Раньше не было причины знать поисковым системам, как пользователь распоряжается с предоставленной ему в выдаче информацией. Посетитель переходил на сайт и дальше уже были его заботы, что он будет делать с контентом. Но со временем в выдачу стали просачиваться заведомо продвигаемые сайты, которые создавали свой контент исключительно для поисковых роботов. На это поиск ответил изменением алгоритма, что в итоге в создание новых поведенческих факторов ранжирования.

На что нужно обратить свое внимание в этом случае? Однозначно на хорошее юзабилити сайта, его удобство и особое внимание на понятную навигацию. До нужного контента посетитель не должен идти окольными путями. Сам контент должен быть отформатирован для быстрого поиска и дальнейшего удобного чтения. (вот полезная статья о поведенческих факторах). И не в коем случае не используйте накрутку этих факторов. Пользы от этого точно не будет. А вред – это только вопрос времени. Плюс неправильная информация в статистике поисковых запросов. Вот, например, свежая шутка сеошнегов…
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Сайты с микроразметкой выигрывают. Если Ваш ресурс имеет такую тематическую направленность, которая позволяет ставить микроразметку, обязательно используйте ее. Ведь добавив в html-код страницы специальные теги, в сниппете выдачи  появится полезная информация на соответствующую тему. Тем самым увеличится CTR заголовка (ссылки с названием страницы в сниппете), что даст увеличение числа переходов на страницу Вашего сайта. Но эту работу доверьте специалисту по коду – это достаточно сложная и трудоемкая работа.

По многим ВЧ топ-10 не меняется годами. Это касается в основном сайтов коммерческой направленности. В такой выдаче сидят зубры поисковой выдачи Итнернета с офигительной историей и большими параметрами авторитетности. Поэтому лучше стоит обойти такие топы. Для этого следует правильно сделать анализ конкурентов по заданным тематикам и поисковым запросам. Иначе если не разобраться вначале, потом просто уйдут затраты на ветер – валуны передвинуть маленьким камешком невозможно!




Выдача разбавлена картами и другими сервисами. В последние годы в выдаче Яндекса и Гугла стали добавляться дополнительные сервисы (Карты, Маркет, Справочник, Новости и т.д.). Это заметно увеличивает длину первого и следующих экранов, что уменьшает значимость последних позиций (с 8-й по 10-ю).

В коммерческую выдачу подмешивается информационная примесь. Раньше если выдача была коммерческой, то есть сайты продвигались по конкурентным транзакционным поисковым запросам, то и топ-10 выглядел со страницами исключительно коммерческой направленности. Теперь происходит такая ситуация, что в выдаче могут появиться на некоторых местах топа страницы, которые получают трафик по информационным запросам. Но тема та же. Об этом более подробно рассказывал Александр Люстик в своем докладе о современных МФА сайтах.

Молодые и старые сайты с точки зрения seo. Новеньким сайтам и блогам в начале всегда сложно заявить себя в качестве серьезного игрока на seo-территории Яндекса и Гугла. Старым же намного проще завоевать высокие позиции. Вот сравнение старого и молодого ресурса по некоторым важным факторам:
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Итак, предпосылки к активному продвижению понятны – мы рассмотрели историю ранжирования современных поисковых систем, а также познакомились с общими тенденциями поискового трафика в настоящее время. Во второй части посмотрим на материале доклада Сергея Кокшарова, как же нужно продвигать свой сайт в современных условиях. До встречи!

С уважением, Ваш Максим Довженко

Начальная оптимизация

Запуская свой бизнес в онлайн плавание, многие предприниматели даже не догадываются об огромном количестве нюансов по его поддержке на плаву. Даже если кто-то из них знает немного о ведении бизнеса в интернет, маловероятно, что на начальном этапе они будут беспокоиться о SEO оптимизации сайта. В голову приходят сразу мысли о том, что для этого необходимо найти либо хороший сервис, либо достойного специалиста или даже целую команду. А что если этого не сделать?

Правильная настройка сайта и его оптимизация на начальном этапе гарантируют, что люди, набравшие в поиске название вашего бренда, непременно смогут вас найти. В дальнейшем, пользователи, ищущие ваши товары или услуги, будут попадать к вам, а не к вашим конкурентам. Так как наиболее значимые результаты по SEO занимают достаточно долгое время (несколько месяцев), чем раньше вы начнете, тем лучше. Даже если будете придерживаться необходимого минимума.

Предлагаем вам Чек лист начальной SEO оптимизации и настройки сайта со списком основных советов и задач, подходящий для любого нового сайта. На выполнение некоторых действий у вас уйдет всего несколько минут, другие – потребуют определенных знаний. Но каждый из пунктов будет обеспечивать неоспоримое преимущество вашего сайта.

Общая настройка

Установите Google Analytics и Яндекс Метрику
Настройте цели для «Thank You Page» (это такие страницы, которые показываются после оформления заказа, подписки на рассылку, отправки письма в техподдержку и подобного).

Настройте инструменты веб-мастера Google и Яндекс
Привяжите Инструменты веб-мастера Google Webmaster Tools с Google Analytics, а Яндекс.Вебмастер с Яндекс.Метрикой и вы получите более глубокое представление о том, как пользователи находят ваш сайт.

Создайте файл robots.txt и загрузите его в корневой каталог вашего сайта.

Создайте файл sitemap.xml и загрузите его в корневой каталог вашего сайта (или используйте плагины вашей CMS для его автоматического создания). Добавьте свой сайт для индексирования в инструментах вебмастера Google и Яндекса.

Поиск ключевых слов

Составьте список всех продуктов и услуг, которые вы предлагаете. Придумайте как можно больше комбинаций фраз, по которым их может искать ваш потенциальный клиент.

Получите дополнительные варианты ключевых слов с помощью Планировщика Ключевых слов Google и Wordstat Яндекс.




Планировщик ключевых слов Google




Яндекс Вордстат

После того, как вы составили достаточный список ключевых слов, введите их в Планировщике Google и посмотрите «Оценки и план».
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Оценки и планирование ключевых слов Google

В Яндекс.Директ просмотрите прогноз бюджета по ключевым фразам.

Уточните свой список, глядя на целевые фразы, которые имеют относительно большой спрос, но относительно низкую цену за клик (возможно по причине меньшей конкуренции). Получились ваши целевые ключевые слова.

Разбейте ключевые слова на небольшие группы по семантике похожих фраз и назначьте каждой группе продвигаемую целевую страницу сайта. Если нет таких страниц, запланируйте их создание на будущее.

Внутренняя оптимизация

Для каждой страницы:
Пропишите мета-теги:

Уникальный тег заголовка <title>…</title> (не более 60 символов), используя одно или несколько целевых ключевых слов, назначенных на страницу. Можете включить название компании.

Уникальное описание  <meta name=»description» content=»Содержимое мета-тега «description»»> (не более 155 символов), используя один или несколько целевых ключевых слов, назначенных на страницу.

Включить целевые ключевые слова в адрес URL.

Убедитесь, что каждая страница имеет только один тег h1 и, желательно, содержит целевое ключевое слово. Подзаголовки h2, h3, … h6 должны быть расположены на странице ниже, чем h1.

Убедитесь, что до любой из страниц можно дойти менее чем за 3 клика с главной страницы. Если есть более глубокие страницы (разделы), рассмотрите возможность перехода к ним из основного меню навигации.

Для связи одной страницы сайта с другими, используйте анкорный текст с целевым ключевым словом.

К большим изображениям добавьте атрибут alt <img alt=»ваш текст»>.

Контент

Убедитесь, что каждая страница сайта имеет минимум 300 слов.

Проверьте уникальность текста.




Проверка уникальности текста Advego

Создайте блог и регулярно пишите на нем. Для начала хотя бы 1 раз в неделю. Размещайте статьи, которые лично посчитали бы интересными и захотели бы сами прочитать.

Создавайте видео, подкасты, вебинары, инфографику, размещайте книги и все, что придет в голову, все то, что будет полезным вашим читателям.

Определите 2-3 группы основной аудитории для вашего продукта или услуги. Создавайте контент отдельно для каждой из них. Каковы основные проблемы или общие черты, которые можно выделить в их индивидуальных потребностях?

Отвлекайтесь время от времени от вашей продукции и говорите с вашей аудиторией на другие смежные темы, которые будут ей интересны. Старайтесь возвращать их на ваш сайт снова и снова. Тогда вероятность конвертации посетителей будет расти.

Линкбилдинг и конкуренты

Выберите ваших главных конкурентов. Введите их url-адреса здесь. Проанализируйте их внешние ссылки (Вкладка Inbound Links, значения фильтра: only external, page on this root domain), чтобы знать кто и где упоминает их в интернете. Из них составьте список самых авторитетных сайтов. Используйте их для трафика на свой сайт.

Проанализируйте рекламу, по которой конкуренты ищут потенциальных покупателей.

Используйте тематические сайты, онлайн журналы, чтобы заявить о себе. Проверьте наличие ссылок на ваш сайт.

Внимательно просмотрите их сайты, постарайтесь понять, о чем они думают и как представляют себя.

Бонус (для тех, кому мало)

Добавьте информацию об авторе, используя Google Authorship. Ваше фото появится в результатах поиска. (Инструмент нужно тестировать, так как есть негативные отзывы о снижении трафика)

Используйте Эксперементы в Google Analytics с А/Б тестированием сообщений, изображений, расположения объектов

Проверьте наличие 404 ошибки, правильно настройте 301 редирект

Проверьте скорость загрузки вашего сайта с помощью Page Speed ​​Инструменты Google

 HYPERLINK "https://developers.google.com/speed/pagespeed/" \t "_blank" , GT Metrix или плагинаYslow и отыщите возможность сделать ваш сайт быстрее.

Проверка скорости загрузки сайта

Проверьте сайт на загрузку с мобильных устройств

Негативное SEO – как защитить свой сайт?
6.04.2014 Георгий Стефанов

 Чаще всего негативное SEO связано с простановкой «плохих ссылок», кражей контента, фальшивыми профилями в соц. сетях и взломом сайтов. Причинами негативного SEO обычно являются: желание вытеснить конкурента с позиций, месть, коммерческая выгода (услуга или шантаж), желание позабавиться.

Виды наказания, грозящие сайту: ручное наложение санкций, автоматический фильтр.

Методы негативного SEO

В большинстве случаев это понятие связано с плохими ссылками. Владельцу атакуемого сайта трудно правильно оценить, что происходит. Как узнать, какие ссылки хорошие, а какие плохие?

Плохие ссылки проставляются для создания связи с плохим донором. Чаще всего это ссылки с сайтов азартных игр, сайтов «для взрослых», дорвеев и проч., создающие порочащие сайт связи. Также плохими могут оказаться нетематические ссылки, которые также могут сайту навредить.

1. Иногда плохие ссылки появляются в результате автоматической покупки ссылок. В данном случае проще устранить последствия, чем если кто-то вручную целенаправленно проставляет на плохие ссылки на сайт – тогда дело плохо, кто-то всерьез занялся негативным SEO. В случае автоматической закупки из ссылочных бирж, некачественные ссылки могут появиться случайно, например, те, которые состоят в каком-то списке ссылок, где соседом окажется какое-нибудь казино или другой подобный сайт. Это создает взаимосвязь с подозрительным сайтом, Google советует такие ссылки находить и безжалостно удалять.

2. Второй метод, из самых распространенных, - это кража контента с сайта до того, как он был проиндексирован поисковиком. Вебмастер публикует уникальный контент, написанный специально для его сайта, но какой-то другой сайт, с помощью RSS ленты или непосредственного парсинга сайта, ворует этот контент и выкладывает его на другом ресурсе. В случае, этот другой ресурс будет старше и авторитетнее первого, он будет ранжироваться выше него, и авторство контента автоматически будет присвоено ему. Мало того, что с первого сайта украден контент, на него еще и можно подать жалобу в Google о краже этого контента, и не факт, что удастся доказать, что это не так.

3. Третий случай, который до недавнего времени был весьма распространен, это удаление качественных ссылок. Речь идет о том, что злонамеренный SEO-специалист ищет особенно жирные ссылки на сайт, связывается с вебмастерами сайтов-доноров и просит удалить эти ссылки, ссылаясь на закон об авторском праве, так называемый DМCA request. И, таким образом, какая-нибудь очень качественная и полезная ссылка на сайт оказывается удалена. Однако, недавно вышло решение европейского суда, что ссылки не могут являться предметом авторского права. Другой способ защиты в данном случае – это связаться с сайтами, которые поставили такой линк, и поблагодарить их за это. Тогда вероятность того, что кто-то сможет снять такую ссылку, сводится к минимуму.

4. Четвертый способ, при помощи которого сайту может быть нанесен вред – это замедление скорости сайта. Как это делается? Например, злоумышленник ищет страницу, которая перегружает сайт, и делает множество запросов к ней. Это очень трудно отловить. Вебмастер может даже не замечать этого, но если поисковый робот в течение нескольких обходов зафиксирует это, то сайт постепенно начнет терять позиции.

5. Пятый способ атаки это так называемый Review bombing, или создание множества 5-звездных рейтингов о сайте за очень короткое время. Если будет создано очень большое количество, сотни таких рейтингов, то сайт будет пессимизирован, и это работает, притом весьма негативно. Это действительно как для Google+ Local так и для Youtube.

6. Создание фальшивых социальных профилей. Это не связано напрямую с потерей позиций, скорее с потерей репутации. Тут защиту можно осуществлять с помощью валидирования страницы и докладывая фальшивые страницы.

7. Жалобы на сайт по разным поводам: 

• Кража контента 

• Обзоры 

• Вирус (сами внедрили, сами же и пожаловались) 

• Покупка ссылок 

• Другие black hat техники

8. Множество фальшивых профилей подписчиков на Google+ странице компании, которая была верифицирована. Это может стать проблемой для сайта, если он вдруг получит множество фальшивых подписчиков.

9. Взлом сайта и добавление: 

• множества ссылок в скрытую страницу; 

• вируса 

• рассылка спама

10. Атака вида wildcard subdomain. Известный случай, описанный Мэттом Каттсом. Делается такая настройка сервера, что все, что написано как поддомен, будет открывать тот же основной сайт. Такого сайта не существует на самом деле, но для Google он существует. К нему проставляются ссылки, и, хоть сайта нет, он может ранжироваться в результатах выше настоящего сайта. Решением является тэг canonical, проставленный к оригинальной странице с абсолютным, а не относительным URL адресом.

К сожалению, многие люди до сих пор не могут понять, что лучше заниматься продвижением своего собственного сайта, чем прилагать усилия в негативное SEO для конкурентных ресурсов. Ведь средства, которые нужно инвестировать в негативное SEO лучше вложить в развитие собственного ресурса .

Кроме того, нельзя забывать, что решаясь на атаку чужого сайта, вместо того, чтобы навредить, можно наоборот, принести ему пользу. В том случае, если атакованный сайт достаточно авторитетен, негативное SEO может значительно улучшить его ранжирование.

Ну и наказания тоже никто не отменял. Если будет найден виновник и его вина будет доказана, это нанесет огромный удар по репутации компании, которая использует такие техники.

Самые уязвимые для негативного SEO – молодые сайты. Для сайта с солидным возрастом домена и оптимальным ссылочным профилем риск пострадать от негативного SEO гораздо меньше. Однако, всем ресурсам без исключения, очень важно следить постоянно за входящими ссылками, обзорами и количеством подписчиков в социальных сетях. Это нужно делать каждый день с помощью автоматических инструментов.

Если ваш сайт все же стал жертвой негативного SEO, то есть много способов сигнализировать об этом в Google, и таким образом инициировать ручную проверку своего сайта.

Защита

Нет 100% защиты, но можно предпринять кое-какие превентивные меры. Самое главное - это ежедневный мониторинг новых ссылок и полный аудит ссылок раз в месяц (включая и ссылки, ведущие с сайта на другие ресурсы). 

• Включение всех извещений в Google Webmaster Tools 

• Сообщение в GWT о ненатуральных ссылках – значит, уже поздно. Google уже знает о плохих ссылках, а наша цель – найти их раньше него.

Также, желательно создавать себе ссылочный профиль, максимально приближенный к натуральному, тогда плохие ссылки лишь разбавят его, и не навредят так сильно. Пусть в нем будут ключевые слова (не более 12%) и фразы (не более 13%), название бренда (около 17%), бренд+различные сочетания ключевых фраз, безанкорные ссылки (25%), нейтральные слова – тут, здесь. Важно не количество, а качество ссылок, они должны быть естественными, из авторитетных источников, и тогда навредить вашему сайту будет очень трудно.

Измеряйте и анализируйте скорость сайта, следите за количеством подписчиков в социальных сетях, периодически проверяйте на дублированный контент, проводите хотя бы раз в месяц аудит ссылок, обращайте внимание на все предупреждения и извещения от Google. И, самое главное, попытайтесь не наживать себе врагов! (make love, not war)

Инструменты для отслеживания ссылок: 

• кроме входящих, нужно следить и за исходящими ссылками. Сайт обходится с помощью паука (crowler). Например, Screaming Frog. 

• Веб-счетчик, который показывает, откуда приходят посетители – недостаток в том, что показывает ссылку только при посещении человеком. 

• GWT – но при извещении о плохих ссылках тут, может быть уже слишком поздно. Кроме того, не всегда показываются все ссылки, и список обновляется медленно. 

• Google Alerts по бренду и доменному имени, тоже есть недостатки, не достаточно надежно. 

• Opensiteexplorer.org 

• Ahrefs.com 

• Webmeup.com 

• Majesticseo.com 

• Raven-seo-tools

Инструменты для отслеживания упоминаний имени бренда в соцсетях: 

• Mention.net 

• Socialmention.com 

• Topsy.com 

• Google alerts

Некоторые из инструментов позволяют автоматическое нахождение ссылок и отправление уведомлений о них на электронную почту. Некоторые инструменты хранят историю, и могут показать старое содержание, а также внешние ссылки на страницы, которых уже нет на сайте.

Инструменты для оценки и обнаружения некачественных ссылок:
К сожалению, не существует инструмента, надежного на все 100%, и придется вручную отслеживать ситуацию, но инструменты могут дать хорошее направление «куда копать». 

• Linkresearchtools.com 

• Linkquidator.com 

• Removeem.com 

• Linkrisk.com 

• Lenkdelete.com 

• Linksremove.com 

• Ganbox

Что делать при обнаружении некачественных ссылок:
1. Первый способ – попытаться связаться с администратором и попросить устранить ссылку. Можно предупредить, что если ссылку не удалят, то придется пожаловаться в Google, создав другому сайту плохой сигнал. 
2. Инструмент Google Disavow tool – только с правами собственника. Осторожно, опасно давать такие права посторонним. 
3. Удаление скоплений плохих входящих ссылок. На сайте может быть страница, на которую ведут очень много внешних ссылок. Часть из них может быть плохими. Смените URL страницы, чтобы не потерять контент и уменьшить влияние плохих ссылок на сайт.

Что делать, если сайт попал под санкции?
Не сдаемся, продолжаем создавать уникальный и полезный контент, переписываем старые публикации, удаляем плохие страницы, …

План Б – новый домен. Ни в коем случае нельзя ставить 301-й редирект с пессимизированного сайта!

Не спешим с выводами. Возможно, это не Панда и не Пингвин, а просто на сайте какие-то технические проблемы. Анализируйте внимательно причину.

Можно написать письмо в Google. Но тогда нужно быть уверенными в том, что все предписания поисковика соблюдаются безукоризненно.

Способы получения плохих ссылок: 

• В результате негативного SEO от конкурента. 

• Превращение хороших ссылок в плохие (например, сайты, где стояли ссылки, начали давать слишком много исходящих ссылок) 

• Сайт сменил владельца и тематику, а ваша ссылка осталась 

• Хороший сайт, где у вас была жирная ссылка, был взломан, начал продавать ссылки или получил плохих соседей;

Что думает Google о Негативном SEO? 

• Сначала отрицает его эффективность 

• Потом упоминает, что такое в принципе возможно 

• И в 2014 году окончательно подтверждает, что оно работает

Выводы:


• Негативное SEO - это серьезная угроза бизнесу. 
• Не нужно ждать, чтобы стало слишком поздно. Ежедневный мониторинг и месячный аудит ссылок – обязательны 
• Не бывает идеального автоматического инструмента, всегда нужна еще и углубленная ручная проверка. 
• «Панда или Пингвин»? - неверный вопрос! Иногда причина намного сложнее, и может быть вообще не связана с фильтрующими алгоритмами, а, скажем, с проблемами хостинга. 
• Не используйте инструмент Disavow сами, и не доверяйте доступ к нему незнакомым оптимизаторам.
Подробности: http://www.searchengines.ru/articles/negativnoe_seo_.html#ixzz2z7dhciFY 


Судебные споры по оптимизации

Опасное SEO: юридический анализ судебных споров по поисковому продвижению
04.02.2014 Артем Толкачев
 На сегодняшний день в мире SEO существуют две проблемы, точнее проблема одна, но у нее есть две стороны, как две стороны одной медали. Для оптимизаторов это – неоплата оказанных услуг и невозможность защитить свои интересы в суде, а для заказчиков – отсутствие необходимого результата и возможности компенсировать убытки. Обе стороны при этом в большинстве случаев не уделяют должного внимания оформлению своих отношений и не хотят «тратить время на бумажную волокиту и формализм», и обе от этого проигрывают. А многие ли знают ответы на вопросы, которые в обязательном порядке должен задавать себе каждый, вступая в рыночные отношения, являясь Заказчиком или Исполнителем определенных услуг? Давайте разберемся.

1. Результат - это существенное условие?
Ответ на этот вопрос, фактически, является основанием для оплаты Заказчиком деятельности Исполнителя, а также существенно влияет на необходимость указания целей оказания услуг и, что немаловажно, необходимость указания гарантий.

На деле, для представителей закона ценен не результат, а процесс. И позиция судов по этом вопросу такова:

«Представленные ответчиком … отчеты о поисковом продвижении, из которых усматривается не достижение предусмотренного результата (отсутствие в числе первых 10 ссылок в результате выдачи), не могут являться основанием для отказа в оплате услуг … существо договора возмездного оказания услуг заключается в совершении исполнителем определенных действий»
См. дело № А68-2799/2012

2. Заказчик может отказаться от договора без уведомления?
Вопрос о том, может ли Заказчик отказаться от договора в любой момент, требует обязательного уточнения, ибо в случае положительного ответа, оптимизатор должен вернуть аванс и остановить оказание услуг. Ответ на этот вопрос определяет действительность условий о предварительном уведомлении, судьбу авансовых платежей и вообще весь порядок работы Исполнителя.

Позиция судов:

«Поскольку право сторон на односторонний отказ от исполнения договора … императивно установлено статьей 782 ГК РФ, оно не может быть ограничено соглашением сторон … Таким образом, суд … правомерно отклонил доводы истца о том, что договор считается расторгнутым по истечении 30 дней с даты получения уведомления о его расторжении»
См. дело № А57-21481/2011

3. Можно ли принять услуги молчанием?
Условия принятия услуг молчанием не учитывается судом, даже если они прописаны в договоре, если срок неразумен. Допустимые сроки для судебных компаний это 10 - 15 дней.

Ответ на этот вопрос влияет в первую очередь на порядок сдачи-приемки услуг, на порядок действий Заказчика при несогласии с оказанными услугами, а также на сроки приемки этих самых услуг.

Позиция судов по этому поводу такова:

«Доводы заявителя … о том, что услуги не были оказаны истцом, отклоняются судом …, поскольку мотивированный отказ от подписания полученных от истца Актов сдачи-приемки работ в материалах дела отсутствует»
См. дело № А40-76650/2011

4. Является ли доказательством электронная переписка?
Большинство судов не понимает, что это такое и как это применять. Однако, знание четкого ответа на этот вопрос влияет на возможность использования электронных писем в качестве доказательств, возможность использования скриншотов страниц в качестве доказательств, в том числе и на необходимость согласования соответствующих условий в договоре.

Позиция судов:

«…документы, полученные посредством … электронной … связи, в том числе с использованием сети Интернет … допускаются в качестве письменных доказательств в случаях и в порядке, которые установлены … договором»
См. дело № А68-4229/2012

Электронная переписка будет считаться доказательством, если в договоре будут указаны электронные адреса, на которые будут отправляться письма Заказчику и Исполнителю. Также если предполагается использование Скайпа или других похожих программ, то скриншоты могут считаться доказательством, если это будет предусмотрено заранее.

5. Кроме акта и отчета ничего не нужно?
Чаще всего наличие акта ничего не дает, из акта невозможно установить существо услуг, их объем и их стоимость. Однако, ответ на этот вопрос также влияет на порядок подтверждения оказания услуг, на порядок сдачи-приемки услуг, и на возможность защиты интересов Оптимизатора.

Позиция судов:

«Наличие акта не препятствует проверке фактического выполнения обязанностей Исполнителя в соответствии с договором».
См. дело № А68-4041/2010

При наличии акта суд его может оспаривать. Если Исполнитель оказывает услуги, не имеющие материального выражения, то ему надо хотя бы примерно описывать те услуги, которые осуществляются. Один лишь проработанный договор никого не спасет. Договор - это половина работы, также важна регулярная работа по закреплению услуг, которые фактически были оказаны.

6. Является ли изменение алгоритмов форс-мажором?
Ответ на этот вопрос определяет ответственность Оптимизатора по предоставленным гарантиям, необходимость предоставления дополнительных доказательств, а также необходимость указания в Договоре на обстоятельства , приостанавливающие оказание услуг.

Позиция судов:

«…не может быть признан состоятельным довод … о том, что на качество продвижения сайта заказчика повлияли форс-мажорные обстоятельства, поскольку названный довод не подтвержден какими-либо имеющимися в деле доказательствами…».
См. дело № А50-829/2011

7. В продвижении могут быть скрытые недостатки?
Ответ на этот вопрос определяет возможность заявления возражений по ранее принятым услугам, весь порядок сдачи-приемки услуг, а также необходимость предоставления дополнительных доказательств.

Позиция судов:

«…заказчик, принявший работу без проверки, лишается права ссылаться на недостатки работы, которые могли быть установлены при обычном способе её приемки. В материалы дела не представлены доказательства недостатков явного либо скрытого характера ... суд правомерно признал, что факт оказания Исполнителем услуг ненадлежащего качества не доказан»
См. дело А40-27410/2008

8. Подряд или услуги?
Зная точно ответ на этот вопрос, можно определить необходимость согласования условий о сроке, применять ограничения по одностороннему отказу, а также определить необходимость и порядок передачи результата работ.

Позиция судов:

«Предметом заключенного между сторонами договора является комплекс работ по продвижению Интернет-сайта … таким образом, указанный договор является договором возмездного оказания услуг»
См. дело № А68-3769/2012

9. Какую сумму можно вернуть при нарушении гарантий?
На что влияет ответ на этот вопрос? На возможность и условия защиты интересов Заказчика, на финансовые риски Оптимизатора и на необходимость согласования соответствующих условий в договоре.

Позиция судов:

«В договоре указан самостоятельный результат, который должен быть достигнут … исполнителем и самостоятельная сумма оплаты за достижение указанного результата. С учетом изложенного сумма оплаченных денежных средств подлежит взысканию с ответчика».
См. дело № А68-4041/2010

10. Можно ли продвигать чужой сайт?
Ответ на этот вопрос напрямую влияет на возможность учета расходов для целей налогообложения, а также на вероятность отказа в судебной защите при отсутствии доказательств принадлежности сайта Заказчику.

Позиция судов:

«…истцом не представлено доказательств принадлежности ответчику сайтов, в отношении которых оказывались услуги по их продвижению … на основании изложенного, суд считает, что истцом, не представлено доказательств, свидетельствующих о фактическом оказании ответчику услуг»
См. дело № А41-45523/2012

Что со всем этим можно делать? Использовать для того, чтобы максимально снизить риск Исполнителя при оказании услуг: 

1. Прорабатывать документы и не использовать шаблоны 

2. Продумывать возможные конфликты и определять пути их разрешения 

3. Заключать договор 

4. Регулярно подписывать акты и подробно описывать оказанные услуги 

5. Своевременно реагировать на претензии и иные документы 

6. Не предъявлять иски при возможности досудебного урегулирования.

Доклад был представлен Артемом Толкачевым, управляющим партнером компании «Толкачев и партнеры», 6 декабря 2013 года на конференции IBC Russia 2013.

Подготовила Ирина Струкова
Подробности: http://www.searchengines.ru/articles/opasnoe_seo_yur.html#ixzz2sQ2w0Uom 


Новости seo – или 3 мифа, в которые вы верили

Июль 31, 2014

Новости seo постоянно меняются, и то, что раньше приносило результаты, со временем может перестать работать, поэтому нужно всегда держать руку на пульсе и не верить мифам.

Именно поэтому хочу сегодня развенчать несколько из них.

Новости seo – Миф №1 – Длительность нахождения пользователя на сайте улучшает поведенческие факторы.
Один из самых распространенных мифов. Ни длительность нахождения пользователя, ни количество просмотренных им страниц не влияет на поведенческие факторы. Возможно, эти данные и хотели бы учитывать поисковики, и это было бы конечно хорошо, но правда заключается в том, что слова и действия поисковых систем не совпадают.

Эксперименты в командах авторитетных сеошников показали, что в настоящее время на поведенческие факторы влияют два критерия:

- CTR в поисковой выдаче, т.е. кликабельность пользователей в результатах поиска именно на ваш сайт. Чем большее количество переходят именно на ваш сайт, тем лучше. Сайт может быть не лучшего качества, иметь неудобный дизайн, но обладать заманчивым сниппетом, что позволит ему иметь хороший CTR;

- фактор «последнего сайта». Если после прочтения информации на вашем сайте, пользователь не вернулся в поиск, то это большой плюс вашему ресурсу. При этом не важно, сколько времени провел юзер у вас на сайте, главное, что он нашел то, что искал, и у него больше нет необходимости смотреть другие сайты.

Ни количество времени проведенное на ресурсе, ни глубина просмотра страниц – прямо на поведенческие факторы никакого влияния не оказывают.

Обратите внимание также на то, что эти оба фактора не нуждаются в присутствии поискового робота на блоге, то есть поисковики не следят за тем, что именно делал пользователь у вас на ресурсе.

Следовательно, все эти «страшилки» о том, что Яндекс и Гугл следит за действиями пользователей на сайтах и это влияет на поведенческие факторы – ошибка теоретиков.

Новости seo – Миф №2 – Чтобы выйти в ТОП у сайта должен быть хороший дизайн и юзабилити.

Это очень любят пропагандировать поисковики. Мол, делайте сайты лучше, и они обязательно выйдут в ТОП.

Конечно, всем законопослушным вебмастерам хотелось бы, чтобы поисковая выдача состояла только из качественных сайтов, а не тех, где работают накрутки. Однако, не смотря на прогресс, поисковые роботы – это роботы, работа которых зависит от динамичных и статичных факторов, которые часто подаются манипулированию.

Теоретики сеошники главным пунктом продвижения считают – максимально качественный сайт и опираются на такие аспекты:

- поисковую выдачу просматривают асессоры поисковиков (модераторы). Хорошие сайты получают высокую оценку, плохие – низкую. А эти оценки влияют на продвижение;

- хорошее юзабилити нравится посетителям, а это улучшает поведенческие факторы.

О поведенческих факторах мы уже сказали. А по поводу ассесоров, тут есть доля правды. Однако правда в том, что пока ваш сайт находится глубоко в поисковой выдаче, асессоры до него просто не дойдут, и вы можете потратить уйму времени на дизайн, а сайт при этом в ТОП так и не выйдет.

Поэтому идеальная схема – это вывести сайт в ТОП или хотя бы приблизиться к нему, а уже потом уделять время его удобству и дизайну.

Новости seo – Миф №3 – Входящие ссылки лучше работают, если по ним кликают посетители.
Казалось бы, логично, но миф. Причем миф, который пошел из уст специалистов поисковых систем. Только имели они в виду не то, что переросло в миф. Специалисты поисковиков говорили о том, что ссылки нужно ставить логично, т.е. в месте, побуждающем пользователя по ним перейти. Т.о., сотрудники Яндекса и Гугла пытались объяснить вебмастерам, что бездумная покупка ссылок бесполезна для продвижения. И говорили они правду, только большинство неправильно поняло их слова и так возник миф, получивший широкое распространение.

Подытожив, хочется посоветовать – не идеализируйте поисковики. Им порой приписывают гораздо больше, чем они могут. Конечно, сегодня поисковые роботы умнее, чем были несколько лет назад, но не совершенны. Возможно, через еще 2-3 года эта статья перестанет быть актуальной, но на данный момент она призвана открыть глаза на некоторые новости seo.

Google, nofollow, Яндекс, noindex и индексация ссылок

 15 августа, 2014  Александр Каратаев
Речь о том, что ещё в 2009 году Google изменил алгоритм расчёта PageRank, но заблуждения по этому поводу продолжают распространяться и сейчас.

Когда-то, кто-то, не разобравшись в сути изменений сделанных Google, бросил в массы неверную информацию, которая на удивление прочно засела в умах многих людей, именующих себя блогерами, что, в свою очередь, повлекло за собой серию неожиданных публикаций на эту тему.

Некоторые известные «гуру»  поспешили подхватить эстафету и на своих блогах оповестили паству, что атрибут «rel="nofollow"», который вставлялся в ссылки с целью закрыть их от индексации Google, теперь не учитывается и  PageRank беспрепятственно утекает по ссылке.

Честно говоря, я бы и не стал затевать эту статью, если-бы вдруг от знакомых блогеров не услышал, например, вот такие утверждения, приведённые мне, как собственные мысли, так и в виде цитирования чужих:

 

Ссылки убивают сайт...

...

Все ссылки уводят вес со страницы. В этом нет никаких сомнений...

Люди разные... Кому-то хватило моих аргументов, а иных убеждать - всё равно, что спорить со свидетелями Иеговы... Вы, кстати, не пробовали? А я имел такой опыт...

Так или иначе, но захотелось посмотреть откуда, как говорится, ноги растут, начал искать и увидел много интересного...

Под громкими заголовками типа: Тег noindex и атрибут nofollow больше не прячут ссылки от поисковиков красовались, например, такие откровения:

«...уже давно не секрет, что тег noindex и nofollow не закрывают ссылку от индексации.
... как и с открытой ссылкой, вес всё равно уходит... 
... в применении этих тегов сейчас вообще нет никакого смысла. »

В устах признанных авторитетов такие заявления звучат очень убедительно. А некоторые из них ошарашили своих последователей тем, что вообще все ссылки сделали у себя открытыми, другими словами убрали со всех ссылок тег noindex и атрибут nofollow, по крайней мере по их словам...

Боюсь, как-бы последователи «великих мастеров» не натворили бед на своих блогах, потому, что все утверждения, что написаны выше проистекают из области «Слыхал звон, да не знает где он»...

И мне-бы не хотелось, чтобы Вы рано или поздно попались на эту «утку».


Помилуйте, мы с вами не ребяты;
Зачем же мнения чужие только святы?
© А.С. Грибоедов «Горе от ума»
Самое удивительное, что с подачи так называемых «гуру» некоторые блогеры уже давно убеждены, что даже закрытые ссылки уводят вес с их сайта.  А самое неприятное, что такие идеи распространяются в блогосфере как круги на воде от брошенного камня. Впрочем, я об этом уже говорил в самом начале...

Не собираюсь ни с кем спорить, никого убеждать.  Мне повезло - для меня не существует авторитетов, нет идолов, никому не поклоняюсь. И когда меня спрашивают: «Как, Вы не читали статью (имя и фамилию подставьте сами)?» - отвечаю, что нет, не читал.  Не люблю читать блоги тех, о ком упоминает каждый второй. Есть лишь люди, которые могут написать что-то умное, полезное и интересное, а могут и заблуждаться. От ошибок никто не гарантирован.

Поэтому:

· слепо верить каким-либо утверждениям кого-бы то ни было - не стоит;

· любую информацию воспринимать надо вдумчиво.

Учитывает ли Google атрибут «rel="nofollow"»?

Однозначно - да!

И об этом нам говорит не кто нибудь, а сам Google.

 

Чтобы ссылка не передавала PageRank, рекомендуется принять следующие меры:
· Добавить атрибут rel="nofollow" в тег <a>.

Источник: Схемы обмена ссылками
 Более того, Google вообще целую отдельную страницу посвятил атрибуту rel="nofollow", где прямо говорится:

Пример закрытой от робота ссылки:

<a href="signin.php" rel="nofollow">Войти</a>

Как Google обрабатывает ссылки с запрещенным переходом?
Как правило, переход не производится. Это означает, что по этим ссылкам Google не передает ни PageRank, ни текст ссылки. Благодаря nofollow ссылки не попадают в нашу "схему" Сети.

 Видимо, некоторые «гуру» осведомлены лучше, чем Google... Ну и флаг им в руки. А если кто-то из их последователей продолжает упорствовать, то... пусть возьмёт и себе маленький флажок...

Лично для меня несостоятельность высказываний, приведённых в начале статьи, совершенно очевидна.

 Как изменился алгоритм расчета PageRank?

Во-первых, странно, что с 2009 года и до сих пор, нет полной ясности в этом вопросе.

Каждый как понял, так и преподносит другим. Но, что-же происходит в действительности?

Что-бы не городить отсебятину, давайте посмотрим, что пишет об этомМэтт Каттс (Matt Cutts) - глава Webspam команды Google и непосредственный участник разработки алгоритма расчёта PageRank.

Я приведу лишь выдержки, но кому интересно, могут ознакомиться соригиналом его статьи и очень интересными ответами на вопросы в комментариях к ней.

Сразу скажу, что над переводом мы трудились совместно с переврдчиком Google... местами не дословно - главное мы постарались передать смысл...

Так что же происходит, когда у вас есть страница с "десятью единицами PageRank» и десятью исходящими ссылками, пять из которых закрыты nofollow? 
Первоначально, пять ссылок без NoFollow передавали-бы две единицы PageRank каждая. 
Теперь, Google изменил алгоритм так, что PageRank передается пятью ссылками без NoFollow по одной единице PageRank каждая.

По сути изменение алгоритма касается тех, кто занимался продажей ссылок, либо более тонким перераспределением  PageRank внутри своего сайта, путём закрытия некоторых внутренних ссылок атрибутом rel="nofollow". Мэтт в своей статье вообще объясняет, что тот показатель, который мы видим в тулбаре своего браузера - это не совсем то, что Google действительно считает за PageRank...

По поводу применения nofollow для перераспределения PR внутри своего сайта, Мэтт пишет:

Я бы не рекомендовал для этого nofollow, потому что это не самый эффективный способ использовать ваш PageRank. 
Я считаю, что PageRank должен свободно распределяться в пределах вашего сайта. 
Понятие «PageRank" всегда было для нас рекомендацией второго или третьего порядка. 
Я рекомендовал бы в первую очередь обратить внимание на:
1) Содержание, которое будет привлекать ссылки, в первую очередь, и 
2) Выбор архитектуры, которая делает ваш сайт удобным в использовании для человека и для поисковых систем.
Что можно добавить? Не надо гоняться за мифическим PR, делайте СДЛ и всё будет хорошо!

И всё-же давайте вернёмся к насущному вопросу - закрываются-ли ссылки с атрибутом rel="nofollow" от индексации? В комментариях к приведённой статье многие seo-оптимизаторы задавали тот-же вопрос, и Мэтт ответил однозначно:

...хорошее правило: если ссылка на ваш сайт является внутренней (то есть, она указывает на ваш сайт), нет никакой потребности использовать NoFollow. 
Если ссылка на другой веб-сайт, то используйте NoFollow, например, когда вы не можете или не хотите поручиться за сайт, или ссылка добавляется внешним пользователем. 
Например, если неизвестный пользователь оставляет ссылку на свою страницу, то это прекрасный момент, чтобы использовать атрибут NoFollow для этой ссылки.

Или вот ещё два его ответа:

ToddySN, ваш пример может запутать людей. PR10 и PR5 обычно относится к значениям в панели инструментов. Вот почему я говорил о "точках PageRank", так что люди не будут думать об этом как значении на панели инструментов. Несмотря на это, если вы действительно не хотите, передавать PR на сайт, NOFOLLOW атрибут по ссылке делает именно это.

...

Эрик Vold, если вы действительно не хотите, чтобы PageRank уходил на другой сайт (например, потому что вы думаете, что это мусор), то NOFOLLOW атрибут в ссылке, сделает то, что вы хотите.

 

Наверное уже достаточно. Кому этого мало - ознакомьтесь с оригиналом статьи, ссылку на неё я приводил выше.

Заключение

Я ещё ничего не сказал о теге noindex... С ним дело обстоит точно так-же, как и с атрибутом rel="nofollow".

	



	Вот ссылка по которой Яндекс сам Вам об этом скажет.


Текст из хелпа Яндекса:

Тег <noindex>

Для запрета индексирования служебных участков текста вы можете использовать тег <noindex>. Тег работает аналогично мета-тегу noindex, но распространяется только на контент, заключенный внутри тега в формате:

<noindex>текст, индексирование которого нужно запретить</noindex>

Тег noindex не чувствителен к вложенности (может находиться в любом месте html-кода страницы). При необходимости сделать код сайта валидным возможно использование тега в следующем формате:

<!--noindex-->текст, индексирование которого нужно запретить<!--/noindex-->

Атрибут rel="nofollow" тега <a>

Атрибут rel="nofollow" используется в теге <a> в формате:

<a href="url" rel="nofollow">текст ссылки</a>  

Атрибут работает аналогично мета-тегу со значением nofollow, но распространяется только на ссылку, для которой указан.

Думаю нет нужды начинать всё сначала...

Таким образом, из всего вышесказанного (заметьте, говорил не я, а Google и Яндекс) совершенно очевидно, что  и тег noindex, и атрибут rel="nofollow" закрывают ссылки от индексирования и никакой вес, будь то PageRank, будь-то ещё что-нибудь, по закрытой ссылке не передают.

Нет смысла гоняться за призрачными PR и ТИЦ, тем более, что как мы видим, сами ПС придают этим показателям третьестепенное значение и ранжирование сайтов в выдаче не зависит от пузомерок.

Кого коснулись изменения алгоритма расчета PageRank я уже написал выше, но большинству блогеров вообще не стоит переживать на этот счёт.

Если Вы делаете СДЛ, то обращайте внимание в первую очередь на контент - это сейчас самое важное.

А теперь, внимание: для тех, кто последовал совету «гуру» и пытался обмануть ПС, закрывая ссылки кодом JavaScript - пренеприятное известие -  ссылки в JavaScript, которые раньше были невидимыми для Google, теперь читаются! Об этом говорилось в отчете Ванессы Фокс, (Vanessa Fox: Google I/O: New Advances In The Searchability of JavaScript and Flash, But Is It Enough?) - он в своё время наделал много шума. А Вы и не знали...

Долгосрочное SEO: как завоевать расположение пользователей и выйти в топ

26.05.2014 Анастасия Матвеева
 Cтарший менеджер по продукту Bing Дьюан Форрестер (Duane Forrester); директор по поисковому маркетингу Branded3 Тим Грайс (Tim Grice) и директор по маркетингу и SEO Bronco Ltd Дэйв Нэйлор (Dave Naylor) в рамках SMX London 2014 обсудили методики создания долгосрочных стратегий поискового продвижения сайта.

Представитель поиска Дьюан Форрестер в очередной раз напомнил владельцам сайтов о том, что сегодня важно уделять внимание всем аспектам работы над ресурсом.

Обращаясь к поисковым системам, пользователи ищут, прежде всего, контент, а не хорошо оптимизированный сайт; и задача владельца ресурса предоставлять людям наиболее качественные и релевантные ответы в выдаче. У людей ежедневно возникают вопросы, ответы на которые они пытаются получить, обращаясь к поисковикам и сравнивая результаты. Что касается Bing, то, по заявлению Форрестера, его разработчики пристально изучают, каким образом пользователи взаимодействуют с результатами выдачи и далее, переходя по ссылке, - с самим сайтом; анализируют то, как люди отзываются о предложениях и услугах ресурса. Исходя из этого, делаются выводы о качестве отдельных сайтов.

Владельцам ресурсов представитель поиска порекомендовал обеспечивать наиболее комфортное взаимодействие пользователей с сайтами, следуя актуальным требованиям и тенденциям. Не возбраняется заниматься поисковой оптимизацией в лучших традициях. Важно работать над контентной составляющей сайта.
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Следующим важным моментом является формирование ядра целевой аудитории вокруг сайта. У ресурса должно быть «своё сообщество», которое и будет продвигать его контент в интернете. Здесь на помощь владельцу приходят социальные сети и сервисы. Социальные медиа отражают человеческую природу. Кроме того, они помогают поисковым системам максимально быстро обнаруживать актуальную информацию.
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Сайту важно становиться авторитетным и популярным в социальных медиа - это позволит добиться высоких позиций в персонализированном поиске. Важно разработать чёткую стратегию контент-наполнения ресурса и придерживаться её. При этом содержимое сайта должно быть не просто оригинальным, но и способным вызвать жаркие дискуссии среди целевых групп.  Это позволит поддерживать постоянный интерес пользователей к сайту.

При таком подходе контент будет хорошо «расходиться» по социальным сетям, привлекать дополнительные ссылки, целевой трафик, удерживать посетителей на сайте. К слову, время, проведённое пользователем на ресурсе, является значимым фактором для Bing: основываясь на понимании контекста поискового запроса и времени, проведённого конкретным пользователем на сайте, поисковик делает вывод о релевантности контента ресурса конкретному типу поисковых запросов.

Юзабилити сайта – еще один значимый фактор для Bing: качественные ресурсы всегда привлекали пользователей. Здесь нет неважных моментов, размещение рекламных блоков, навигация, вёрстка – всё влияет на восприятие пользователем сайта. Важно собирать фидбэк от пользователей и постоянно интересоваться, насколько высока степень их удовлетворённости ресурсом.
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Ещё один важный момент: всякий раз при переходе на сайт из поисковой выдачи контент, который искал пользователь должен оказываться перед его глазами. Человек не будет выискивать нужные фразы в простыне текста или прокручивать страницу. Он просто-напросто предпочтёт быстро покинуть её.

Линкбилдинг по-прежнему важен, им следует заниматься, если ставится задача увеличить трафик на сайт. Не стоит пренебрегать внутренней перелинковкой страниц сайта. Кроме того, важно помнить о том, что ссылки всегда имеют определённую ценность, которая частично передаётся сайту. Традиционный совет от представителя поиска – не покупать ссылки на сайт.
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Значимым аспектом работы над сайтом остается и поисковая оптимизация. Однако здесь речь идет о в большей степени техническом on-page SEO, позволяющем повысить качество сайта.
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Использование семантической разметки, оптимизация ресурса для локального и мобильного поиска, адаптация под различные экраны – все это позволит ему стать гораздо более заметным в результатах поисковой выдачи.

Комплексная работа по оптимизации сайта включает в себя несколько десятков различных аспектов:
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Прежде, чем приступать к поисковой оптимизации сайта, важно составить стратегию, которая должна быть максимально полной и комплексной и отражать конкретные виды работ по улучшению ресурса, устанавливать сроки этих работ.

Завершая свой доклад, Дьюан Форрестер еще раз напомнил о важности продвижения бизнеса в локальном и мобильном поиске.

Секцию продолжил Тим Грайс. Он рассказал о таком значимом факторе ранжирования, как вовлечённость пользователей во взаимодействие с ресурсом.

Хотя сегодня представители отрасли все чаще говорят о том, что ссылочное ранжирование умирает, – это вовсе не так. Ссылки по-прежнему приносят на сайт не только трафик, но приводят дополнительных пользователей. Это значит, что ссылки по-прежнему важны для продвижения ресурса.

На этапе построения ссылочного профиля важно делать упор на вовлечённость пользователей во взаимодействие с контентом ресурса, а также повышать степень популярности сайта среди целевой аудитории. Эти стратегии являются гораздо более трудоёмкими и не обещают мгновенных результатов. И всё же, практика показывает, что в результате продвижения без использования платных ссылок, пользователи стали проводить на сайте на 200% больше времени.

Далее следует проанализировать поведение пользователей на сайте: что бы ни говорили представители поиска, действия посетителей на ресурсе и время, проведённое не нём, сегодня являются одним из наиболее важных факторов ранжирования.

С чего же следует начинать работу? Прежде всего, необходимо зайти в Google Analytics и посмотреть, какой контент на сайте является наиболее слабым и малопривлекательным для пользователей. Такие страницы лучше закрыть от индексирования. Не менее важно найти и удалить все дубли страниц сайта, и следить за этим нужно постоянно.

Полезно разработать схему наполнения сайта контентом, основываясь на данных аналитики.

На следующем этапе, используя сервис Google WebMaster Tools, необходимо проработать ключевые слова. Большинство проблем, связанных с алгоритмом «Панда» удается решить таким способом, ведь нередко фильтр «карает» ресурсы, переспамленные ключевыми словами. Причем, вылетать из выдачи могут как отдельные страницы, так и весь сайт целиком.

Содержание низкого качества; плохая навигация; непродуманная структура сайта; отсутствие или неправильно расположение кнопок CTA – все эти факторы заставляют пользователя покинуть сайт и вернуться к результатам поиска.
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Использование Google Analytics позволит решить все эти вопросы и обнаружить наименее привлекательные страницы с точки зрения пользователя. Владельцу ресурса или оптимизатору необходимо посетить все эти страницы, выявить, почему она оказывается бесполезной для пользователя, и разработать стратегию по улучшению качества сайта.

[image: image72.jpg]



Далее определяем, какие группы пользователей мы хотим вовлекать во взаимодействие с контентом, и ищем площадки, которые чаще всего посещает наша целевая аудитория. Продвижением контента невозможно заниматься, если у ресурса нет контентной стратегии. Она должна основываться на конкретных измерениях и показателях, постоянно подвергаться проверке. Наиболее сильный и привлекательный контент нужно размещать на ресурсе так, чтобы он был виден пользователям.

Если ваш ресурс занимается исключительно продажами, и у вас достаточно финансовых ресурсов, то имеет смысл сосредотачиваться не столько на контенте, сколько на продвижении ресурса по ключевым словам, а также на запуске кампаний PPC. Если же вы хотите продвигаться в поиске без дополнительных вложений, то контент на вашем сайте должен иметь добавочную ценность.

«Даже, если сайт достиг желаемых позиций в поиске – ни в коем случае нельзя расслабляться, важно постоянно измерять показатели, анализировать результаты и не переставать работать», - завершил выступление Тим Грайс.

Заключительным спикером секции стал Дэйв Нэйлор. Его доклад был посвящен тонкостям анализа ссылочной массы сайта.

Свое выступление Дэйв начал с прогнозов на будущее: по его мнению, в ближайшее время вебмастера и владельцы сайтов вполне могут ожидать значимого обновления алгоритма «Пингвин».

В целом же ссылки остаются важнейшим фактором ранжирования, который в перспективе станет, скорее, негативным, чем позитивным.

Анализ ссылочной массы сайта докладчик настоятельно порекомендовал проводить, используя не только Google Webmaster Tools, но и сторонние инструменты. Это позволит не просто обнаружить «некачественные» ссылки, но и увидеть ситуацию на ресурсе более комплексно. Анализ ссылочного профиля стал особенно актуальным в эпоху расцвета негативного SEO.
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Вот как может выглядеть профиль сайта до работы по удалению некачественных ссылок:
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А вот так – после:
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В обязательном порядке следует вычищать анкорные ссылки, содержащие следующие ключевые слова [директория], [предложить ссылку],[порно], [быстрые кредиты] и т.п. Важно проследить, чтобы на ресурсе не осталось ни одной подобной ссылки.

Усилия, связанные с построение «чистого» ссылочного профиля всегда вознаграждаются поисковиками.

Отдельного разговора заслуживают «журналистские ссылки», полученные с использованием метода статейного маркетинга, ссылки в пресс-релизах, а также в гостевых постах. Конец 2013 и начало 2014 года ознаменовались жёсткой борьбой Google данными стратегиями ссылочного продвижения.

Также вебмастерам и оптимизаторам следует помнить о том, что разработчики поисковых систем склонны пристально следить за действиями представителей отрасли и мгновенно улавливают все новые попытки «манипулирования выдачей». Так, например, уже практически бесполезно использовать мета-тег «Keywords», который содержит ключевые слова и поисковые запросы ресурса, Google не учитывает его при ранжировании. Вполне возможно, что в скором будущем применение данного тега на страницах сайта станет восприниматься поисковиком как отрицательный фактор.

Тем не менее, по словам спикера, жизнь остаётся жизнью и в выдаче Google нередко можно наблюдать следующую картину:
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Что касается стандарта семантической разметки Schema.org, то пока её использует слишком малое число вебмастеров. В то же время, поисковик поощряет применение данного стандарта на сайтах и обещает лучше представлять такие ресурсы в выдаче.

Выступления экспертов отрасли состоялись на конференции Search Marketing Expo London 2014, которая прошла в Лондоне в мае текущего года. Секция получила название «Long-Term SEO: How to Win for Years, Not Days».



Поисковая оптимизация сегодня: опыт MoneySupermarket и Linkdex

09.04.2014 Matt Roberts; David Harling
28 марта 2014 в Рейкьявике, Исландия, прошла Десятая Международная Конференция по Интернет-маркетингу RIMC 2014. Официальный хэштэг конференции в социальных сетях: #rimc14.

«Доклад SEO Now 2014» был представлен двумя широко известными в мире SEO-персоналиями: Мэттом Робертсом (Matt Roberts), сооснователем LinkDex, и Дэвидом Харлингом (David Harling), директором по SEO-направлению в MoneySupermarket Group, Великобритания. Их доклад посвящен актуальной ситуации в мире SEO и тенденциям развития оптимизации под поисковые системы.

Мэтт Робертс работал с большими брендами на протяжении всей своей карьеры – от планирования рекламных кампаний до нынешней его позиции в LinkDex – компании, производящей программные решения для SEO-индустрии.

Дэвид Харлинг является главой SEO-направления упомянутого ресурса. В ходе презентации Дэвид рассказал о тенденциях SEO в 2014 году.

MoneySupermarket, сайт с чистой прибылью £ 34,7 млн. (2013 г.), предлагает своим пользователям работающие варианты экономии их ежемесячных расходов и успешно продвигается по пулу запросов типа mortgage, loan, car insurance etc. Команда сайта, чьи акции торгуются на Лондонской бирже, работает как над узнаваемостью бренда, так и над оптимизацией возврата инвестиций.
SEO сегодня

Когда мы говорим: «SEO изменилось» – мы все понимаем, что изменилось оно критически, изменилось практически все. Среда, в которой действуют SEO специалисты, также изменилась кардинально. Не первый год мы слышим утверждения авторитетных специалистов о том, что SEO-индустрия мертва, и делать там нечего.

Так почему мы в принципе сейчас занимаемся SEO, пишем об этом, созываем международные конференции по этой сложной теме?

Эксперты, много лет работающие с большими брендами, знают ответ.

Клиенты, пришедшие из органического поиска имеют:

· лучшие показатели в плане ROI – возврата инвестиций в проект

· большее «время жизни» пользователя (клиента) на сайте по сравнению с другими каналами привлечения трафика.

Органический поиск является наиболее доверенным каналом получения информации для пользователей поисковых систем и имеет рейтинг доверия на уровне традиционных медиа, чего нельзя сказать, например, о платной рекламе.

Органический поиск также является вершиной большинства воронок продаж. При сравнении различных каналов привлечения трафика аналитики LinkDex пришли к данному утверждению и продолжают находить подтверждения этому. Для определения практической ценности канала трафика использовалось атрибутивное моделирование (attribution modelling).
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Если спускаться вниз по воронке продаж, органический поиск прекрасно работает и на этих стадиях – когда намерение покупателя практически созрело.

Что мы считаем наиболее важными факторами при оптимизации под поисковые системы?
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· Полное и глубокое понимание процессов SEO от начала до конца.

· Оптимизировать для людей, не для поисковых систем.

· Движение от ключевого запроса к интенту пользователя, а именно: что имел в виду пользователь? Где он сейчас? Каковы его необходимости? Как ему ответить наилучшим образом?

· Готовность и возможность сайта бренда ответить на интент пользователя.

· Мы считаем, что SEO – это, скорее, образ мыслей, а не наука.
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Опыт планирования SEO мероприятий от MoneySupermarket

В SEO можно достичь успеха, если правильно понимать его суть. Начнем с главного: бренд, стремящийся попасть в топ поисковых систем, должен понимать суть поисковой оптимизации. SEO – это не набор неких функций, как мы сказали выше, а образ мышления.

Классический SWOT-анализ поможет нам разобраться с SEO стратегией сайта Moneysupermarket.

Сильные стороны:
· Понимание приоритетности SEO на yровне высшего руководства компании.

· Синергия онлайн- и офлайн-процессов.

· Бренд, завоевавший доверие пользователей и авторитетный вебсайт, поставляющий трафик.

· База лояльных пользователей – 20 миллионов активных подписчиков.

· Наработанная сеть профессионалов поставщиков контента и креативных решений для сайта.
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Слабые стороны:
· Высокая сфокусированность на вовлеченности.

· Разрастание цифровых департаментов, что усложняет масштабирование компании и затрудняет обучение сотрудников.

· Большая зависимость от поисковой системы Google, смены алгоритмов и т.д.

Возможности:
· Структурная разметка и разметка под knowledge graph.

· Работа с аккаунтом Google+.

· Переключение с оптимизации под ключевой запрос на интент пользователя.

· Возможности real-time маркетинга.
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Проблемы:
· Конкуренты не дремлют.

· Изменения алгоритмов Google.

· Поведенческие факторы.

Правила для команды сайта

Начинаем с разработки KPI, поддающихся измерениям и объективным оценкам.
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Не стоит переоценивать значение команды, состоящей сплошь из суперпрофессионалов. Да, талант в работе необходим, но каждый член команды, даже самый талантливый, должен ощущать себя частью команды и работать в команде.

Итак, правила для команды SEO победителей:

· Иметь общие цели.

· Каждый должен быть включен в SEO-процессы.

· Ощущать ответственность за происходящие процессы должен каждый член команды.

· Не бояться конфликтов ради пользы дела.

«Кадры решают все» (It’s the people that make the difference) – это должно стать основным девизом команды. Команда должна постоянно коммуницировать для достижения результатов.

Задачи командных коммуникаций
· Выработка победной стратегии.

· Обучение техническим аспектам SEO.

· Идеи по производству контента.

· Идеи по улучшению качества и количества контента.

Контент и его ценность

“Content is anything that adds value to the readers life” («Контент это то, что привносит дополнительную ценность в жизнь читателей»), – говорил Авинаш Кошик (Avinash Kaushik), ведущий мировой эксперт в области веб-аналитики, евангелист Google.

Контент для сети bнтернет, как правило, можно разделить на два типа:

1. Контент для обеспечения органической видимости (SEO-контент).

2. Контент для распространения в социальных сетях (социальный контент).

Существует третий идеальный тип контента, полно и точно отвечающий на запрос пользователя, и наша аудитория захочет читать и поделиться в социальных сетях.

Оптимизация – это не просто слово
Случается, что мы теряем смысл слова «оптимизация» за ежедневной рутиной работы с сайтом – для достижения результата должны быть оптимизированы все активы бренда.

Маркетинг с помощью влиятельных пользователей и адвокатов бренда – создаем связь между брендом и его целевой аудиторией.

Обучение команды
«Никто не знает так много о предмете, как тот, кто был вынужден преподавать его», – говорил Питер Ф. Друкер (Peter F. Drucker), экономист, публицист, педагог, автор ряда научных книг.

Компания MoneySupermarket уделяет большое внимание обучению топ-менеджеров и остальных сотрудников основам и целям оптимизации сайтов. В процессе обучения в творческой атмосфере, нацеленной на установление рабочих связей между департаментами мы совместно вырабатываются SEO-стратегии.

Стратегия вкратце

· Ставьте четкие цели – будьте амбициозны, планируйте достижение цели и инвестируйте в нее.

· Используйте все возможности для улучшения стратегии и тактики продвижения. Оптимизируйте под людей, и только потом - под поисковые системы.

· SEO – это командная работа!

· Стройте отношения с экспертами в вашей отрасли

· Постоянно работайте над сайтом, вносите мелкие улучшения, а не только большие. Отдавайте наибольший приоритет тем задачам, которые дадут наибольший результат.
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Обзор подготовила Лада Калашникова
Подробности: http://www.searchengines.ru/articles/poiskovaya_opti_money.html#ixzz2zD570G33
Как оценить сайт перед покупкой с точки зрения SEO

 

Есть много вещей, которые необходимо учесть при покупке сайта. В этой статье я не буду рассматривать обычные деловые соображения, такие как цена, условия, и т.д. Давайте заглянем в то, как Вы должны смотреть на это с точки зрения SEO. Вы можете также использовать эту статью, для оценки, сохранить ли сайт, которым Вы уже владеете.

В чем отличие?

Есть несколько вещей, которые отличаются от нормального аудита SEO. Вот некоторые ключевые моменты:

1. Вы не посвящаете себя сайту

Удостоверьтесь, что вы остались беспристрастными относительно способа, которым Вы смотрите на свой сайт. Очевидно, Вы интересуетесь сайтом, но Вы запустили процесс работы над сайтом. Вы не ищете причины, почему это произошло?

2. Вы не ищете мелочи, для настройки SEO

Вы ищете большие вещи, которые влияют на полное значение сайта.

Маркетинг пространства

Этот тип аудита не применим на сам сайт. Он касается места, которое сайт занимает на общем рынке. В результате есть много вещей, которые Вы должны проверить. Вот некоторые из них:

1. Создайте карту конкуренции и  определите занимаемое место покупаемого сайта относительно других. Кто является лидером рынка?
2. Является ли сайт, который Вы собираетесь купить одним из лидеров рынка? Если нет, Вы сможете продвинуть его в топ быстро?
3. Для покупаемого сайта, есть разнообразие ключевых слов в поисковых системах, т.е. большой общий объем поиска?
Ищете недостатки сайта

Этот раздел раскрывает вопросы, связанные с тем, что возможно покупка сайта это плохая инвестиция. Такой подход важен, если вы хотите добиться успеха. Помните, если на покупаемом сайте низкий ROI всегда можно найти другие сайты для покупки. Вы хотите, чтобы ваши деньги и время принесли вам максимально высокий доход, тогда Вам необходимо сделать тщательный анализ сайта перед его покупкой. Вот ключевые моменты для проверки:

1. Проверьте закономерность хитов в истории трафика сайта. Получите аналитику для сайта и отыщите, заметные изменения трафика, которые не носят периодического характера. Отметьте уменьшение трафика по датам. Даже небольшие изменения в пределах 10 % важны для этого анализа.
2. Фильтр Panda. Если вы обнаружили, что сайт пострадал от Panda, вам не стоит его покупать. Panda экзамены являются сложными, так как существует не много информации, опубликованной о сайтах, которые излечились от Panda. Вы можете увидеть множество статей с очень общей информацией, нет конкретных советов, на что обратить внимание. Если у вас есть кто-то, кто имеет опыт снятия фильтра Panda, то вам надо работать с ним, но на это потребуется время и средства. Затраты на снятие фильтра Panda не возможно просчитать заранее.
3. Фильтр Пингвин и проблемы с несуществующими ссылками. Как и Panda, сайты, которые пострадали от Penguin, такой сайт должен вызвать сомнения у Вас, стоит ли его покупать. Тем не менее, про «пингвин» больше статей, опубликованных о восстановлении от него, в отличие от «панды». Тем не менее, вы должны понимать, что это будет трудное и затратное мероприятие.
4. Другие Проблемы. Есть еще много других важных вопросов, но мы рассмотрим  несколько главных:
4.1. Дорвеи. Распространенный вариант построения сайта на большом количестве страниц, но с отсутствием большой разницы в содержании на всех страницах. Google вполне легко видит и распознает дорвеи. Если значительное количество трафика сайта поступает из этих типов страниц, которые вы должны знать. Значит, существует реальный потенциал падения сайта в глазах поисковых систем.
4.2. Плохое качество контента сайта. Сайты могут иметь много контента, но на самом деле это не имеет большого значения. Даже если сайт до сих не попал под фильтры поисковых систем, что может помешать этому в будущем. Итак, возникает тот же вопрос, если вы просто удалите все страницы с плохим содержанием, как это повлияет на стоимость сайта?
4.3. Пока еще нет фильтров за плохие ссылки. Это приведет в ту же самую проблему. Довольно плохое качество большинства связей? Что ждет в будущем такие связи? Может привести к санкциям от поисковиков?

Ищем Плюсы

Вы можете найти в этом разделе вид аудита «не наказуем, за плохое SEO». Если сайт имеет тысячи посетителей в месяц, а это приводит к определенному доходу.  И Вы легко можете исправить плохое SEO, то вам повезло! Вы можете купить сайт по справедливой рыночной стоимости на основании текущих доходов, исправить плохое SEO, и после апдейта произойдет непосредственный подъем. Есть люди, которые делают это очень профессионально и покупают именно такие сайты. Вот несколько вещей, чтобы искать:

1. Массовое дублирование контента. Это именно то, чего я действительно хочу видеть. Очистка неудовлетворительного дублированного контента часто приносит хороший трафик и доход.
2. Плохая структура сайта. Действительно плохая структура ссылок является в данном случае плюсом. Если содержание сайта плохо организовано, и вы находите страницы, до которых слишком много кликов с главной страницы, это можно исправить и получить дополнительные плюсы в глазах поисковых систем.
3. Много ошибок 404. Удивительно, как многие веб – мастера не делают работу по поддержанию этих ошибок под контролем. Нашли много ошибок 404, отнесем это к плюсу.
4. Плохие заголовки страниц (title). Если названия страниц слишком общее или не точно описывает содержание данной страницы, его исправление это плюс.
5. Страницы рейтинга с плохим контентом. ОК, это очень похоже на один из пунктов в списке основных недостатков; но, существует очень тонкая грань здесь. Если сайт имеет 50 или меньше страниц, с неудовлетворительным контентом, но они привлекают трафик, исправить эти страницы не доставит особого труда. Надо исправить всего 50 страниц, верно? Но если число страниц 2000, то это другая история (обратно в список минусов в этом случае).
6. Есть основные темы, которые не освещены на сайте? В принципе, сайт должен иметь страницу или раздел для каждой основной темы интересной для людей, которые ищут описание продукта или услуги, как Ваши. Если это не так, и вы покупаете его, существует краткосрочный потенциал роста в устранении этого недостатка.
7. Профиль ссылок в чистом виде (без битых ссылок), но слаб? Дает Вам еще большие возможности. Если вы покупаете сайт на основе его текущей стоимости и знаете, как легко и быстро расширять его видимость в поисковых системах, впоследствии Вас ждет серьезный подъем.

Не найдя недостатков сайта это хорошая новость, удачные покупки сайтов всегда есть легкий подъем в лидеры рынка. Иногда подъем не связан с SEO природой, и это хорошо, но, SEO в своей основе это хорошая вещь.

Заключение
Выше набор рекомендаций о том, как подходить к покупке сайте. Вы также можете использовать наши рекомендации, чтобы принять правильное решение, если у вас есть портфель сайтов, то вы сможете уменьшить ваши затраты за счет более меньшего набора сайтов.

Прочитайте прежде чем комментировать!  Мы приветствуем конструктивные замечания. «Планета поиска»  приветствует комментарии и обсуждение статей, которые мы публикуем. Вы можете оставлять свои комментарии сразу после публикации сообщений. Комментарии могут быть закрыты администрацией сайта. Наши самые большие руководящие принципы, когда речь заходит о комментариях: 1. Будьте уважительны и вежливы; 2. Не используйте нецензурную брань; 3. Используйте ссылки, только если они имеют отношение к обсуждаемому вопросу; 4. Не используйте ключевые слова, как ваше имя комментатора; 5. Руководствуйтесь здравым смыслом.

Схемы внутренней перелинковки – ничего сложного
 Май 2013 Тимур

Если честно, то я долго не понимал да и просто не обращал особое внимание на какие-то схемы перелинковки. Ссылки в статьях проставлял просто на подходящие материалы, если был нужный анкор. Иными словами, моя перелинковка представляла собой просто естественные ссылки, без каких либо seo-штучек-заморочек.

Совсем недавно, углубившись в изучение тонкостей внутренней перелинковки, я понял, что такой подход неправильный. Это не значит, что он плохой, ведь была хоть какая-то связь между страницами, для некоторых из них это было плюсом. И примерно такую же ситуацию можно наблюдать на многих сайтах, то есть, вроде бы знаем, зачем нужна перелинковка и что она может дать, но в то же время не используем это как надо.

Если хотите, чтобы сайт в целом и каждая страница в отдельности получала от перелинковки максимум, то нужно разработать какой-то план, схему и действовать целенаправленно, четко понимая, что, куда и зачем вы делаете. Это точно так же, как и с внешними  ссылками, особенно покупными – вы же не будете заказывать их на все страницы подряд, есть определенные цели.

Мое прежнее отношение к перелинковке имело несколько основных минусов, с которыми столкнется, наверное, каждый при таком подходе: на одни страницы вело много ссылок (хотя они и так «продвинутые»), другие, которые можно было продвинуть если не в ТОП10, то в двадцатку точно одной лишьхорошей внутренней перелинковкой, оказались обделенными. Таким образом, не использую полностью возможности внутренней оптимизации, приходиться тратиться на внешние ссылки. А зачем?
Сейчас я, конечно, изменил свой взгляд на необходимость определенных схем перелинковки. Они нужны, чтобы правильно распределять вес на страницы, чтобы поднимать позиции и повышать PR целевых, нужных вам для трафика страниц (а не наоборот забирать их вес).

Итак, схемы перелинковки можно разделить на 2 категории: схемы в зависимости от частотности запросов, под которые они оптимизированы продвигаемые страницы (базовые) и локальные схемы.

Базовые схемы внутренней перелинковки.

Я не очень поддерживаю рисунки (изображения, схемы), где высокочастотным запросам соответствует главная страница, среднечастотным – рубрики или разделы, а статьи – низкочастотным. Конечно, так оно чаще всего и бывает, но ведь может просто статьяпродвигаться по высокочастотному запросу? Потому у меня схемы для продвижения по частотности запросов выглядят так:

Перелинковка для продвижения ВЧ запросов:



Что тут можно сказать – все страницы ссылаются на нужную для придания ей наибольшего веса, сама она должна отдавать минимум. То же касается и других схем внутренней перелинковки.

Перелинковка для продвижения СЧ запросов:



Перелинковка для продвижения НЧ запросов:



Как видим, на схемах зеленые стрелки обозначают передачу веса нужным страницам, красные – утечку веса. Таким образом, вывод очень простой – на продвигаемую страницу должно быть как можно больше ссылок, с нее – как можно меньше.

Но эти схемы я бы назвал очень общими, которые не всегда удобны для применения в масштабах всего сайта. Потому есть локальные схемы перелинковки, которые могут объединять часть страниц (какое конкретно количество – решать вам, тут тоже все зависит от частотности запроса и возможностей сайта).

Локальные схемы внутренней перелинковки:

Кольцо:



Звезда:



Иерархия:



Желтым цветом обозначена продвигаемая страница, красные стрелки – утечка веса, зеленые – передача веса. В схеме «звезда» все страницы равноправны и продвигаются одинаково.

Каждую из этих схем внутренней перелинковки можно усложнять и совершенствовать, добавляя связи между страницами. Также их можно и нужно комбинировать, используя разные принципы и способы – это придаст перелинковке естественности.

И напоследок несколько выводов и советов по внутренней перелинковке:
- обязательно должны быть определены цели – зачем и для чего ставится та или иная ссылка, на нужную ли она ведет страницу, не забирает ли она вес у той, у которой его забирать не следует;

- если поставить ссылку нужно, например, для улучшения поведенческих факторов, но хотите, чтобы она не забирала вес – закрывайте ее от индексации;

- обязательно используйте определенные схемы внутренней перелинковки под определенные задачи;

- следите, чтобы страницы, участвующие в схемах, не выпадали, иначе разрушится вся структура;

- линковать страницы нужно не только проставляя ссылки в новых материалах на старые, но и пересматривать старые и добавлять в них ссылки на новые. Естественно, это делается не каждый раз с появлением новой статьи, просто определите для себя какое-то время, через какое следует проверять и обновлять перелинковку, например, раз в три месяца.

На этом все. Со схемами внутренней перелинковки разобрались, дальше будет еще интереснее…

Всегда ли полезна внутренняя перелинковка?

Илья Зябрев, AlterTrader Research
По мнению докладчика, в последнее время эффект от внутренней перелинковки несколько видоизменился, и оптимизаторам следует использовать данный инструмент с большой осторожностью и по принципу «не навреди».

Как известно, перелинковка влияет на факторы:

· вычисляемые только по тексту страницы;

· вычисляемые только по линкам;

· вычисляемые по тексту и линкам одновременно (монолитный индекс);

· Page Rank;

Таким образом, нужно добиваться того, чтобы внутренняя перелинковка не ухудшала ни одного из перечисленных факторов. Что касается ссылочных и текстовых факторов, то здесь не все так опасно. Что же касается Page Rank, то здесь надо действовать гораздо более осмотрительно - важно не ухудшить PageRank. Для точного вычисления используют целевые функции, которые описываются специальными формулами.
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Наиболее упрощенная формула, применяемая для измерения эффективности перелинковки, выглядит следующим образом:
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Кроме того, результаты 10 экспериментов показали, что при рандомной перелинковке, когда новые ссылки распределяются по страницам случайным образом, значение целевой функции ухудшилось в 2 раза: E=- 48%
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Иными словами, результаты тестов показали, что бездумные подходы к перелинковке просто-напросто вредны для веб-страниц и сайта в целом. Отсюда следует простое правило: перелинковку необходимо рассматривать как задачу оптимизации и использовать оптимальную расстановку ссылок. При таком подходе действуют все стандартные схемы и правила расстановки ссылок.
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Также, осуществляя внутреннюю перелинковку, важно учитывать текстовое окружение анкоров. Доказано, что текстовые факторы сильно коррелируют с частотой (плотностью) слов в документе. Таким образом, если добавить в документ блок ссылок для перелинковки, и это не «ухудшит» ключевых слов (слов из целевых для данного документа запросов), то текстовые факторы также «не ухудшатся».

Далее докладчик проиллюстрировал свои слова конкретным примером:
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Делая заключительный вывод, Илья Зябрев отметил, что, осуществляя перелинковку, надо учитывать абсолютно все факторы, на которые она влияет. Более того, перелинковка может и дложна проводиться с токи зрения ее целесообразности и эффективности. В этом случае можно получить значительное улучшение распределения статического веса между страницами сайта и, как следствие, повышение поисковых позиций сайта по целевым запросам.

Если же окружающий текст в перелинковке не получается сделать таким простым, как в приведённом примере, то копирайтинг становится достаточно затратной операцией.
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